COMMUNAUTE DAGGLOMERATION
DU GRAND VILLENEUVOIS

Enquéte Publique relative a I'élaboration du Reglement Local
de Publicité Intercommunal (RLPI)

DOSSIER ADMINISTRATIF

v Arrété n°03 en date du 09/11/2022 portant ouverture et organisation de l'enquéte
publique relative a I'élaboration du RLPi

v Délibérations du Conseil Communautaire relatives a la prescription du RLPi (n°41 en date
du 11/04/2019} et au bilan de la concertation en vue du projet (n°40 en date du
14/04/2022)

v Avis des Communes membres relatifs au diagnostic

v Avis des conseils municipaux des communes membres sur I'arrét au projet du RLPi

v Bilan des réunions de concertations avec les professionnels de I'affichage, les Maires du

territoire communautaire et les personnes publiques associées

v Avis de départementale de la nature, des paysages et des sites (CNDPS} du 23/08/2022




REPUBLIQUE DEPARTEMENT
FRANCAISE DE LOT-ET-GARONNE

COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU
GRAND VILLENEUVOIS

Arrété n°03/2022

Objet : OUVERTURE ET ORGANISATION DE L'ENQUETE PUBLIQUE RELATIVE A L'ELABORATION
DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL (RLP{)

Guillaume LEPERS, Président de la Communauté d’Agglomération du Grand Villeneuvois,

Vu le Code Général des Collectivités Territoriales,

Vu le Code de I'Urbanisme et notamment les articles L.153-19, R.153-8 a R.153-10;

Vu le Code de I'Environnement: Chapitre Il du titre Il du livre ler parties législatives et
réglementaires : articles L.123-1 et suivants, R.123-1 et suivants, L.581-1 et suivants, et R.581-1

et suivants ;

Vu la délibération N°41 du Conseil Communautaire en date du 11 avril 2019 prescrivant la
procédure d’élaboration du RLPi ;

Vu les réunions de concertation des personnes publiques associées et des professionnels de
secteurs concernés les 26 janvier et 22 mars 2022 ;

Vu les réeunions d’information aux maires des Communes membres de la Communauté
d’Agglomération Du Grand Villeneuvois (CAGV) les 07 avril, 05 octobre 2021 et 26 janvier 2022 ;

Vu la délibération n°40 du Conseil Communautaire en date du 14 avril 2022 tirant le bilan de la
concertation et arrétant le projet du RLPi ;

Vu les avis des Conseils Municipaux des Communes membres de la CAGV ;

Vu ['avis favorable de la Commission Départementale de la Nature, des Paysages et des Sites
réunie le 23 aolt 2022 ;

Vu la décision de Madame la Présidente du Tribunal Administratif de Bordeaux, en date du 18
juillet 2022, désignant M. Michel CHABRIER en Qualité de Commissaire enquéteur en charge de
I'enquéte publique.

ARRETE :

Article 1*": |l sera procédé a une enquéte publique sur le projet de RLPi de la Communauté
d’Agglomération du Grand Villeneuvois du mercredi 30 novembre 2022 3 9h00 au vendredi 30
décembre 2022 inclus a 17h00.



Article 2 : Le RLPi est un document qui encadre les conditions d’installation des publicités,
enseignes et préenseignes sur un territoire donné, en |'espéce le territoire de la CAGV.
L’élaboration de ce document s’inscrit dans une démarche globale de valorisation du territoire
communautaire.

Le dossier de RLPi est constitué notamment des piéces suivantes :
- Du rapport de présentation accompagnée d’une note explicative ;
- Duréglement;
- Deplans de zones ;
- D’Annexes.

Les avis de toutes les personnes publiques associées et consultées ainsi que les avis de
communes membres seront aussi joints au dossier d’enquéte publique.

A son terme, le Conseil Communautaire pourra approuver le RLPi, éventuellement modifié pour
tenir compte des avis joints au dossier, des observations du public et du rapport avec
conclusions motivées du Commissaire Enquéteur.

Article 3: Madame la Présidente du Tribunal Administratif de Bordeaux a désigné Monsieur
Michel CHABRIER en qualité de Commissaire enquéteur.

Article 4 : les lieux de permanence sont désignés sur le territoire comme suit :

- Jeudi 01 décembre de 09h a 12h : mairie de VILLENEUVE-SUR- LOT

- Mardi 06 décembre de 14h a 17h : mairie de PUJOLS

- Vendredi 09 décembre de 09h a 12h : mairie de BIAS

- Mardi 13 décembre de 14h 3 17h : siége de la CAGV a CASSENEUIL

- Vendredi 16 décembre de 09h a 12h : mairie de LAROQUE-TIMBAUT

- Mardi 20 décembre de 14h a 17h : mairie de SAINTE- LIVRADE-SUR-LOT
- Vendredi 23 décembre de 14h a 17h : mairie de VILLENEUVE-SUR-LOT

Dans ces lieux sont tenus a disposition du public pendant toute la durée de I'enquéte, aux jours
et heures indiquées et ouvrées (sauf jours fériés et de fermeture exceptionnelle) :
- Les pieces du dossier d’enquéte en version papier ;
- Les piéces du dossier d’enquéte en version numérique consultable sur site ;
- Un registre d’'enquéte a feuillets non mobiles, coté et paraphé par le Commissaire
enquéteur.

Dans les autres lieux concernés par I'enquéte, il sera mis a disposition du public au sein de
'ensemble des mairies des communes membres, un dossier numérigue consultable sur site.

Article 5: Le dossier d’enquéte publique complet sera consultable sur le site internet de la
communauté d’agglomération a I'adresse suivante : www.grand-villeneuvois.fr et sur les lieux
d’enquéte définis par I'arrété d’ouverture.

Observations
Le public pourra adresser ses observations a monsieur le commissaire engquéteur :

- Par courrier postal adressé a :

Monsieur le commissaire enquéteur chargé de I'enquéte publique du RLPi



Communauté d’agglomération du Grand Villeneuvois
24 rue du Vieux-Pont
47440 Casseneuil

- Par courrier électronique a I'adresse suivante : contact@grand-villeneuvois.fr
- Dans les registres d’enquéte publique

Article 6: A l'expiration du délai de I'enquéte, les registres seront mis a disposition du
commissaire enquéteur et clos par celui-ci.

Des réception des registres d’'enquéte et des documents annexes, le commissaire
enquéteur devra remettre au président ses observations consignées dans un procés-verbal de
synthése. Le maitre d’ouvrage disposera d’un délai de 15 jours pour produire ses observations.

Dans un délai de 30 jours a compter de la cléture de I'enquéte publigue, le commissaire
enquéteur adresse son rapport et ses conclusions motivées au maitre d’ouvrage.

A l'issue de I'enquéte publique, le projet de réglement local de publicité intercommunal,
éventuellement modifié pour tenir compte du rapport et des conclusions motivées du
commissaire enquéteur et des avis et observations des personnes publiques consultées, et des
cbservations du public, sera soumis pour approbation au conseil communautaire.

Ce rapport pourra étre consulté a la préfecture de Lot-et-Garonne et de la région
Nouvelle-Aquitaine et au siege de la Communauté d'Agglomération du Grand Villeneuvois,
pendant une durée d'un an. Il sera également sur le site internet de la communauté de
d’agglomération : www.grand-villeneuvois.fr

Article 7: Un avis au public faisant connaitre I'ouverture de l'enquéte sera publié, en
caractéres apparents, quinze jours au moins, avent le début de I'enquéte et rappelé dans les 8
lers jours de celle-ci, dans des journaux diffusés dans le département ainsi que sur le site
Internet de la CAGV.

Cet avis sera également publié, par voie d’affichage, au siége de I'enquéte et dans I'ensemble
des mairies des communes membres.

Article 8 : Monsieur le Directeur Général des Services de la Mairie et Monsieur le Commissaire-
enquéteur sont chargés chacun en ce qui les concerne, de |'exécution du présent arrété qui
sera immédiatement transmis a Monsieur le Sous-Préfet et dont ampliation sera notifiée au
Commissaire-enquéteur, affichée au siége, et annexée au dossier d'enquéte.

Casseneuil,le ¢ 9 NOY, 2022

Le Président,
Guillaume LEPERS

Certifié exécutoire leA{A(l 222
Publie le A iA4]12677 (







REPUBLIQUE DEPARTEMENT DE
FRANCAISE LOT-ET-GARONNE

COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION
DU GRAND VILLENEUVOIS

EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS
DU CONSEIL COMMUNAUTAIRE

Délibération n° 41/2019

Séance du 11 avril 2019
Président : M. Patrick CASSANY

Présents : M. DESPLAT, M™ PASUT, M. LATOUR, M™ BEGHIN, M. VENTADQUX, M™ LAFINESTRE,
M. FOUGEYROLLAS, M™ LAMORLETTE, MM. VAN BOSSTRAETEN, ROUSSEAU, MINGO, PLANTE,
M. DE VOS, M™* SERCAN, BOTTEGA, DESGUE, MM. BAYSSIE, TESTU, GROSIEAN, CHAUVEL, LAFOSSE,
MM. MAXANT, FALCOZ, SCHWEDT, BARRAU, M™ MOURGUES, MM. AJION, FAVRE-FELIX, CAVALIE,
MM. MERLE, PUDAL, BORDERIE, FORGET, M™ BESSON, MM. LADRECH, ASPERTI, TRANCHARD,
M™* ALBINET, DELLEA, LACOUE, ARMICENT, M. UNANUE

Procurations : M. VICTOR a M. LAFOSSE, M™ SIMONNEAU & M. ROUSSEAU, M™ LHEZ-BOUSQUET 2
M. LADRECH, M. CALVET a M, LADRECH

Absents : M. GALINOU X., M™* MANZOCCO, SOULACROIX, MM. DENYS, GALINOU J.L, GRANADOS,
M. DUPUY, M™ JARRET, GEOFFROY, FALCONNIER, LAPORTE, MM, BOUSQUET-CASSAGNE, JOLY,
MM. GONZATO, LEYGUE.

PRESCRIPTION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL (RLPI) DE L'AGGLOMERATION
DU GRAND VILLENEUVOIS : DEFINITION DES OBJECTIFS EY DES MODALITES DE CONCERTATION

Monsieur le Président rappelle au Conseil que la loi du 12 juillet 2010, portant
engagement national pour l'environnement (ENE), modifie la procédure d'élaboration des
documents de planification de I'affichage publicitaire dans les communes. Cette réglementation
poursuit un objectif de protection du cadre de vie, tout en cherchant une adéquation avec le
respect de la liberté d'expression et les réalités économiques de la liberté du commerce et de
I'industrie.

La réglementation nationale, codifiée au Code de I'Environnement, peut étre adaptée a
I'échelle locale, dans un sens plus restrictif, par un Réglement Local de Publicité (RLP), qui peut
reglementer tout ou partie des supports précités. Dorénavant, les régles d'élaboration du RLP,
doivent &tre conformes a celles fixées par le Plan Local d'Urbanisme intercommunal (PLUI} et
I'ensemble de |a procédure doit étre menée a l'initiative du Président de I'Etablissement Public
de Coopération Intercommunale. Ainsi, I'Agglomération compétente en matiére de Plan Local
d'Urbanisme est aujourd'hui également compétente pour s'engager dans la démarche
d'élaboration d'un Réglement Local de Publicité Intercommunal, ayant vocation 3 couvrir
l'intégralité de son territoire.

En outre, dés lors que le PLUi permet dans certaines conditions de déroger a I'article L
111-14 du Code de l'urbanisme (dit amendement Dupont), la réalisation d'un RLPI est
obligatoire. Le RLPi est régi par les articles L 581-14 et suivants du Code de I'Environnement et
s'élabore selon les mémes dispositions que le PLUi. Il est précisé que 2 RLP existent
actuellement sur le territoire du Grand Villeneuvois (communes de Villeneuve-sur-Lot et Bias).

.



Motifs et objectifs de I'élaboration du RLP Intercommunal :

Ce document visera a protéger le cadre de vie, a répartir de fagon harmonieuse I'ensemble des
dispositifs publicitaires sur l'agglomération et aux portes des zones urbanisées, tout en
respectant le patrimoine architectural, paysager et environnemental {en cohérence avec e PLUI
et les documents d'urbanisme existants).

La prescription de |'élaboration d'un réglement, porte sur I'ensemble des communes membres
de la Communauté d'Agglomération du Grand Villeneuvois. La réglementation du RLPI sera
donc plus restrictive que la réglementation nationale sur certains secteurs stratégiques, tels

que :

les centres villes et milieux urbanisés denses et abords des axes majeurs d'entrée
d'agglomération

les ensembles urbains ou architecturaux, tels que les centres anciens, les axes d'entrée de
ville et/ou accueillant des zones d'activité économiques.

Objectifs d'élaboration du RLPI du Grand Vilieneuvois :

mettre en application les orientations et objectifs de gualité paysagére, définis dans le
PLUI

limiter I'impact des dispositifs publicitaires sur le cadre de vie, en protégeant le
patrimoine naturel et bati

traiter les entrées de ville, pour mieux maitriser la publicité et les enseignes aux entrées
de ville

suivre les réflexions engagées dans le cadre du PLUi

adopter des régles d'extinction nocturne des publicités, préenseignes et enseignes
tumineuses,

adopter des dispositions plus respectueuses du cadre de vie, applicables a la publicité,
aux enseignes, préenseignes et mobiliers urbains

adapter les régles nationales aux caractéristiques du territoire intercommunal et les
renforcer,

harmoniser la réglementation locale sur I'ensemble du territoire intercommunal, pour
renforcer son identité,

valoriser les parcours et sites touristiques

tenir compte des nouveaux dispositifs d'enseignes et de publicités, liés, notamment, a
['apparition des nouvelles technologies de communication

associer les citoyens.

Composition d'un RLPI :

Le RLPI peut concerner différentes formes de publicités :

»~

Publicité : Constitue une publicité, toute inscription, forme ou image, destinée a informer
le public ou & attirer son attention. Les dispositifs dont fe principal objet est de recevoir
les dites inscriptions, formes ou images, étant assimilés a des publicités.

Enseigne : Constitue une enseigne, toute inscription, forme ou image, opposée sur un
immeuble et relative a une activité qui s'y exerce.

Préenseigne : Constitue une préenseigne, toute inscription, forme ou image, indiquant la
proximité d'un immeuble ol s'exerce une activité déterminée

Mobiliers urbains

e



Le RLPI est composé :

~ d'un rapport de présentation : celui-ci s'appuie sur un diagnostic, définit les orientations
de |'Etablissement Public de Coopération Intercommunale (EPCI) en matiére de publicité
extérieure, notamment de densité et d'harmonisation et explique les choix retenus, au
regard de ces orientations et objectifs.

» d'un réglement : celui-ci comprend les prescriptions adaptant les dispositions prévues 3
I'article L 581-9 du CE. Les prescriptions peuvent étre générales sur I'ensemble du
territoire ou étre spécifiques selon un zonage.

~ d'un document graphique, faisant apparaitre les zonages identifiés par le RLPI Les limites
d'agglomération fixées par le(s) Maire(s} figurent dans un document graphique en
annexe, avec les arrétés municipaux correspondants.

Conformément aux articles L 123-6 et L 300-2 du Code de l'urbanisme, il convient de
déterminer les modalités de concertation. Il est proposé le dispositif suivant :

~ mise & disposition d'un dossier de concertation du public, dans toutes les mairies des
communes membres de la Communauté d'Agglomération du Grand Villeneuvois

~ information du public par voie de presse locale,

~ mise en ligne sur le site internet du Grand Villeneuvois, du suivi et de I'avancement de lo
procédure.

Au vu de ces éléments,
Vu le Code Géneral des Collectivités Territoriales,

Vu le Code de I'Environnement et notamment les articles L 581-14, L 581-14 et R 581-19,

Vu le Code de I'Urbanisme, et notamment les articles L 123-6 & L 123-20, R 123-15 3
R 123-25et L 300-2

Vu les Reglements Locaux de Publicité communaux actuellement en vigueur sur le
territoire de I'Agglomération du Grand Villeneuvois,

Vu les statuts et compétences de I'Agglomération du Grand Villeneuvois,
Considerant I'adoption récente du PLU;,

Considérant qu'it est nécessaire de mettre en ceuvre la procédure d'élaboration du
Réglement Local de Publicité intercommunal du Grand Villeneuvois pour les motifs exposés ci-
dessus,

Considerant les objectifs et les modalités de concertation envisagés,

LE CONSEIL COMMUNAUTAIRE
Oui I'exposé qui précede,
apres en avoir délibéré,

a l'unanimité,

APPROUVE ['élaboration d'un Reglement Local de Publicité sur le périmétre du Grand
Villeneuvois,



APPROUVE les objectifs de I'élaboration du RLP du Grand Villeneuvois, tels qu'identifiés ci-
dessus,

APPROUVE les modalités de concertation publique, telles que précédemment définies,

AUTORISE Monsieur le Président :

- asolliciter de I'Etat une subvention destinée a couvrir les dépenses exposées pour la
démarche d'élaboration du RLPI du Grand Villeneuvois,

- adésigner un cabinet d'études, pour assister la collectivité durant toutes les phases
de la procédure,
a signer tout document a intervenir dans le cadre de |'exécution de la présente
délibération.

DIT que la présente délibération :

- sera notifiee a Messieurs les Présidents de la Chambre de Commerce et d'Industrie
de Lot-et-Garonne, de la Chambre des Métiers de Lot-et-Garonne, de la Chambre
d'Agriculture de Lot-et-Garonne, sachant que la Communauté d'Agglomération du
Grand Villeneuvois, est l'autorité compétente en matiére d'organisation des
Transports publics et du Programme tocal de I'Habitat sur son territoire

- fera l'objet d'un affichage durant un mois au siége de la CAGV et dans les mairies
des 19 communes membres et que cet affichage sera inséré en caracteres
apparents dans un journal diffusé dans le département

sera publiée au Recueil des Actes Administratifs, mentionné a I'article R. 5211-41 du
Code Général des Collectivités Territoriales.

Certifié exécutoirele | § i CASSENEUIL,le Tk~
Publiéle 4§ 4 707 Extrait certifié conforme

Le Président
Patrick CASSANY



REPUBLIQUE DEPARTEMENT DE
FRANCAISE LOT-ET GARONNE

COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION
DU GRAND VILLENEUVOIS |

EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS
DU CONSEIL COMMUNAUTAIRE

Délibération n°40/2022
Séance du 14 avrit 2022

Date de la Convocation : 8 avril 2022

Heure de fa séance : 19 h 00

Président de séance : Guillaume LEPERS (Président}
Secrétaire de séance : Estelle HENAULT-BLINEAU

Présents : MM. et Mmes PLANTE Bertrand, SEUVES Jean-Pierre, NICODEMO Héléna, MOURGUES Pascal,
BOTTEGA Josiane, LALANNE Didier, REDON Jean, BARTHEROTTE Corine, BERNOU Pierre, LAFOSSE lean-
Marie, CHAROLLAIS Gilles, HOUSSIN Gilles, DULAURIER lean-Jacques, MESSAOUDI-LOUBET Malika,
TALOU Léopold, ROUSSEAU Christian, MATHALOU Laurence, PRELLON Christelle, VENTADOUX Yvon,
LAFAYE-LAMBERT Christione, DA SILVA Cédric, CABAS Jean-Paul, BERTOMEU Serge, BRUYERE Michel.
PUDAL Jean-Pierre, VEIRIA Maria de lurdes, BORDERIE Jacques, CHARBONNIER Angélique,
MOMBQUCHET Brigitte, PEREUIL Jean-Pierre, LEPERS Guillaume, DAVELU-CHAVIN Anne-Marie, CLERC
Xavier, LAVILLE Michel, VAQUIER Béatrice, HENAULT-BLINEAU Estelle, REGNIER Gérard, ROSIER Jean-
Eric, LEVEQUE Catherine, MARS Xavier, DE BRONDEAU Chantal, BOUYSSONNIE Thomas, HUC Serge.

Etaient représentes : M. DOMINIQUE Jean-Max par M. Bertrand PLANTE, M. GILLET Christian par M.
BORDERIE lacques, M. GROSIEAN Gilles par M. BERNOU Pierre, BRUNET André par M. REGNIER Gérard,
M. AJON Bernard par M. DA SILVA Cédric, FORGET André par M. PUDAL Pierre-fean, Mme SUPPI Patricia
par Mme HENAULT-BLINEAU Estelle, M. ZIANI Samir par M. CLERC Xavier, Mme DELLIAUX Anne par
Mme DE BRONDEAU Chantal, M. GUEUDIN Freddy par M. ROSIER Jean-Eric, Mme BLAZEICZYK Maélle
par M. BOUYSSONNIE Thomas, M. LADRECH Frédéric par M. VENTADOUX Yvon, M. VICTOR Guy par M.
LAFOSSE jJean-Marie.

Etaient absents : Mmes et MM. GRENIER Marie-Laure (excusée), PERIQUET Laurent {excusé), DELESTRE
Christel {excusée), M. HUERGA Jean-Pierre (excusé), FRIEDRICHS Cyril {excusé).

BILAN DE LA CONCERTATION ET DELIBERATION EN VUE DE L’ARRET DU PROJET
DE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL {RLPi)

Par délibération en date du 11 avril 2019, il a été décidé de prescrire I'élaboration du
reglement local de publicité intercommunal (RLPi) sur I'ensemble du territoire de la
communauté d'agglomération, et d'organiser une concertation afin de recueillir les
observations du public.

Le reglement local de publicité permet d'adapter la réglementation nationale aux
particularités paysagéres et économiques d’une commune ou d’'un établissement public de
coopération intercommunal (EPCI). Il se substitue pour partie a la réglementation nationale en
la renforgant. La communauté d'agglomération du Grand Villeneuvois, compétente en matiére



de plan local d'urbanisme (PLU), est également compétente pour élaborer un RLPi sur son
territoire.

Objectifs

La prescription a I'échelle de I'ensemble du territoire traduit 'ambition de la communauté

d’agglomération au regard des objectifs suivants :

v Mettre en application les orientations et objectifs de qualité paysagére, définis dans le
PLUI ;

v Limiter I'impact des dispositifs publicitaire sur el cadre de vie, en protégeant le patrimoine
naturel et bati ;

v Traiter les entrées de ville, pour mieux maitriser la publicité et les enseignes aux entrées de
ville ;

v Suivre les réflexions engagées dans le cadre du PLUI ;

v Adopter des régles d’extinction nocturne des publicités, préenseignes et enseignes
lumineuses ;

v Adapter les régles nationales aux caractéristiques du territoire intercommunal et les
renforcer ;

v Harmoniser la réglementation locale sur I'ensemble du territoire intercommunal, pour
renforcer son identité ;

¥" Valoriser les parcours et sites touristiques ;

v Tenir compte des nouveaux dispositifs d’enseignes et de publicités, liés, notamment, a
I'apparition des nouvelles technologies de communication ;

v Associer les citoyens.

L'élaboration du réglement tocal de publicité a nécessité une étude au cours de laquelle ont
éte pris en compte ;
e les enjeux patrimoniaux du territoire ;
¢ e bilan des dispositifs existants, |[égaux ou non ;
e la demande ou les besoins locaux exprimes par les acteurs économiques, les associations ou
les administrés.

Modalités de la concertation

Conformément aux dispositions de ['article L. 300-2 du Code de {'urbanisme -
applicables aux plans locaux d’'urbanisme et aux réglements locaux de publicité en application
des dispositions de [‘article L. 581-14-1 du code de !'environnement, les habitants, les
associations et les autres personnes concernées ont été associés pendant toute la duree
d’élaboration du projet.

Conformément & la délibération du 11 avril 2019 prescrivant 'élaboration du reglement

local de publicité, cette concertation devait prendre la forme suivante :

e mise a disposition d’'un dossier de concertation du public, dans toutes les mairies des
communes membres de la communauté d’agglomération du Grand Villeneuvois ;

¢ information du public par voie de presse locale ;

e mise en ligne sur le site internet du Grand Villeneuvois, du suivi et de I'avancement de la
procédure.

Bilan de la concertation



Une information sur le site internet de la communauté de communes est en place
depuis mars 2020. Contenant d’abord la délibération de prescription, elte a été augmentée
d’une présentation des objectifs de la révision du RLP, puis du diagnostic le 9 février 2022, de la
présentation faite aux professionnels et du projet de plan de zonage le 22 mars 2022.

Une interview de monsieur Xavier Mars a fait I'objet de plusieurs diffusions sur la chaine Radio
4 entre le 31 janvier et le 6 février 2022,

Un registre destiné aux observations de toute personne intéressée a été mis a
disposition du public au siege de la communauté d’agglomération et des communes les jours
ouvrables dans les semaines suivant la délibération de prescription.

Aucune observation n’a été apportée.

Une réunion de concertation avec les personnes publiques associées s'est tenue le 26
janvier 2022. Les maires ont été réunis et informés les 7 avril 2021, 5 octobre 2021 et 26 janvier
2022.

Un compte-rendu de chaque réunion a été rédige.

Le conseil communautaire doit désormais tirer le bilan de la concertation et arréter le
projet de régiement local de publicité qui sera communiqué pour avis aux personnes publiques
associées mentionnées aux articles L. 132-7 et suivants et L. 153-16 et suivants du code de
I‘'urbanisme et a la commission départementale nature, paysages et sites, puis soumis 3
enquéte publigue.

Vu les dispositions du chapitre 1* Titre VIIl du livre V du Code de I'environnement relatif a la
publicité, aux pré-enseignes et aux enseignes, notamment ses articles L. 581-14 et suivants ;

Vu la loi n®2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I’environnement :

Vu le decret n"2012-118 du 30 janvier 2012 relatif a lIa publicité extérieure, aux enseignes et aux
pré-enseignes portant réglement national de publicité ;

Vu les dispositions du Code de I'urbanisme, et plus particuliérement I'article L. 300-2 ;

Vu la déliberation du conseil communautaire en date du 11 avril 2019 prescrivant I'élaboration
du réglement local de publicité intercommunal et fixant les modalités de Ia concertation ;

Vu les actions menées dans le cadre de la concertation ;

Vu le projet d'élaboration du réglement local de publicité intercommunal, et notamment, le
rapport de présentation, les documents graphiques, le réglement et les annexes ;

Vu 'avis favorable de la Commission « Ressources et Administrations Générale » en date du 6
février 2022.

Considerant que ce projet est prét a étre transmis pour avis aux personnes publiques qui
ont éteé associées a son élaboration et aux organismes qui ont demandé a &tre consultés,

LE CONSEIiL COMMUNAUTAIRE
Oui I'exposé qui précéde,
Aprés en avoir délibéré,

Décide,
A lupanimité,

1%) De tirer le bilan de la concertation préalable a la révision du régiement local de
publicité intercommunal ;



2°) D’arréter le projet de réglement local de publicité intercommunal tel qu’il est annexé a
la présente ;

3°) De dire qu’aprés arrét par le conseil communautaire, le projet de réglement local de
publicité intercommunal sera communigué pour avis :

v achacune des communes de la communauté d’agglomération ;

v aux personnes publiques associées, ainsi que, a leur demande, aux communes
limitrophes, aux établissements publics de coopération intercommunale directement
intéressés. Il sera également transmis pour avis aux presidents d'associations agréées
qui en ont fait la demande ;

v ala commission départementale de la nature, des paysages et des sites.

Les Communes disposeront d’un délai de 3 mois de rigueur pour se prononcer.
La présente délibération sera affichée au siege de la communauté d’agglomération pendant

un mois, conformément aux dispositions de l'article R.123-18 alinéa 2 du Code de I'urbanisme
et dans chacune des mairies des communes membres.

Certifié exécutoire le '20222 AVR. 2022 Casseneuil, le
Publié le 2 2 AVR 2 Extrait certifie confoeerte

La présente délibération peut faire l'objet d'un recours, pour excés de pouvoir, devant le Tribunal Administratif de Bordeaux
dans un délai de deux mois a compter des formalités de publication et de transmission en Préfecture
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Villeneuvois

Elaboration du réglement local de publicité intercommunal
Point sur {a procédure au 1* juin 2022

1] L'arrét du projet

Le projet de reglement local de publicité intercommunal (RLPi) a été arrété lors de la séance
du conseil communautaire du 14 avril 2022,

2) L'avis des personnes publiques associées (PPA) et de la commission départementale de la
nature, des paysages et des sites (CDNPS)

L'envoi du dossier arrété aux PPA a déclenché un délai de 3 mois au cours duquel celles ci
rendent un avis sur le projet. L'absence d'avis vaut acceptation.

Dans les memes délais, le prefet reunit, ou pas, ta CONPS. La reunion peut etre conduite en
présence physique des acteurs, en visioconférence ou en procédure dématérialisee, les
membres de la commission donnant leur avis par mail. Au cours de la réunion, la collectivite
présente succinctement son projet et explique en quoi il protége ie cadre de vie sans
entraver la liberté d’expression. La collectivite ayant droit de vote, 1a présence d'ur o1,
ayant une delégation en bonne et due forme du président est nécessaire.

Comme pour I'avis des PPA, I'avis de la CONPS est réputé favorable si la commission n’est
pas réunie ou réunie hors délais.

Note 1:le délai de 3 mois court a partir de fa réception du dossier par les intéresses, La DOT
ayant demandé un envoi complémentaire (en I'occurrence I'envoi de piéces sous forme
numérique), il semble qu'elle considére que le délai commence au jour de la réception
desdits compléments. L’échéance se trouverait reportée de juillet 3 septembre, ce qui est
sans incidence, 'enquéte publique qui suit ne pouvant se dérouler pendant I'éte.

Note 2 : les avis des PPA et de la CDNPS sont consultatifs. Un avis négatif ne bloque pas Ia
procédure et n’'empéche pas la co'lectivité d’approuver son projet comme elle entend.

3} L'enquéte publique

Une enquéte publique doit étre organisée. Lz demande de nomination d’un(e) commissaire-
enquéteur au président du tribunal administratif peut étre faite dés maintenant, en
précisant la date approximative de I'enquéte

Le commissaire-enquéteur se vait remettre le dossier d’arrét, accompagne des avis recus
aprés 'arrét et du porter-a-connaissance.



Note 1 : pour les trés grands EPCI {communautés urbaines, métropoles), ¢’est une
commission d’enquéte qui est nommée. Ce ne sera sans doute pas le cas.

Note 2 : I'enquéte est généralement d’une durée d’un mois, et le commissaire enquéteur
dispose ensuite d'un mois pour fournir son rapport. La plupart du temps, il adresse d'abord
ses conclusions a la collectivité en posant un certain nombre de questions, dont les reponses
éclairent son rapport final,

Note 3 : I'enquéte publique n’attire pas les foules. Il n’est pas rare que le commissaire-
enquéteur ne regoivent aucune contribution du grand public. Aussi 3 ou 4 permanences
sont-elles suffisantes {3 a Villeneuve-sur-Lot et une a Bias ou Sainte Livrade par exemple).
L'UPE (syndicat des afficheurs) enverra une note au commissaire-enquéteur a la derniere
minute, s'inquiétant de I'excés de rigueur du projet et de la disparition de la publicité, et jes
associations anti-publicité dénonceront le laxisme du projet et la place envahissante
accordée aux publicités et enseignes.

4) La mise au point du projet

Le Grand Villeneuvois décidera de la prise en compte des avis, remarques, observations,
contributions regues depuis I'arrét.

Iln’y a aucune obligation, la collectivité peut rester sur son projet initial ou faire les
modifications qu’eile souhaite.

Les modifications ne peuvent étre qu’issues des avis. La collectivité ne peut apporter des
changements a son projet de sa propre initiative, sauf correction d’une erreur matérielle.

5} La conférence des maires

Avant I'approbation, tous les maires doivent étre réunis en « conférence des maires », au
cours de laquelle ce qui s’est passé depuis |"arrét et |e projet final leur sont présentés.

Il n’est pas nécessaire de réunir spécifiquement les maires. La conférence peut &tre faite a
I'occasion d’un conseil communautaire ou d’une autre réunion.

6) L'approbation du RLPi

Le conseil communautaire approuve le RLPi. La délibération présente les modifications qui
ont été apportées (sous forme de quelques lignes ou de tableau suivant I'importance des
changements).

La délibération approuvant le RLPi fait I'objet des mémes mesures de publicité que celle le
prescrivant (art. R. 153-20 du code de I'urbanisme). C’est ainsi qu’elle est affichée, pendant
un mois, au siege de I'EPClI compétent et dans les mairies des communes membres
concernées. Mention de cet affichage est insérée en caractéres apparents dans un journal
diffusé dans le département. En revanche, elle n’est pas notifiée aux PPA.

Lorsque FEPCI comprend au moins une commune de 3 500 habitants et plus, la délibération
doit étre publiée au recueil des actes administratifs.

Le RLPi est tenu a |a disposition du public. Le dossier du RLPi est visible au siege de 'EPCI,
ainsi que dans toutes les communes. Le RLPi est annexé au PLU.



7) Formation

Une formation sera dispensée aux personnels des communes et de la communauté
d’agglomération fin 2022. Seront notamment présentés tes principes généraux du Code de
Fenvironnement, le réglement local les procédures de vérification et de sanctions.

8) Documents fournis par Cadre & Cité

Dans le cadre de sa prestation, le bureau d’'études fournira tous les documents nécessaires 3
la bonne conduite du dossier :

Modele de lettre de saisine du tribunal administratif, documents liés a 'enquéte publique,
réponses aux contributions, délibération d’'approbation, modéle de parution presse etc.



Cassencuil, Ic 26 Novembre 2021

DE GuELES
A LA BRANCHE DE CHEME D'ARGES
ARRACHESL ET FEULLEE CE TRQIS P1®(FS

MAIRIE
de .
Monsicur le Président de la Communauté
CASSENEUIL d’Agglomération du Grand Villeneuvots
LOT et-CARONNE
Allée de 1a Paix

Code Postal : 47440 24 Rue du Vieux Pont

Téléphone : 05 53 41 07 92
Télécople : 05 53 41 14 12

el : maric.cassencuil@wanadoo. fr 47440 CASSENEUIL

Objct : Rapport diagnostic RLP!L
Monsieur le Président,

Dans le cadre de la réalisation du réglement local de 1a publicité mntérieure vous nous avez
Lransmis lc rapport d¢ diagnostic.

Apres avoir pris connaissance, celui-ci n’appelle aucune observation de notre part.

Toutefois, nous souhaiterions que soit étudiée la possibilité que la Commune conserve son role
décisionnaire et que la Communauté d° Agglomération ait un réle de conscil. Nous sommes bien
conscients qu’il s’agit d’une disposition légale.

Dans I'attente des autres élapes de I élaboration du diagnostic.

Nous restons a votre entiére disposition.

Nous vous prions de croire, Monsieur le Président, en 1'expression de nos plus sincéres
salutations.

La Maire,

Mane-Laure GRENIER

L
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VILLENEUVE-
SUR-LOT

Direction de la Réglemeantat on Monsieur le Président de la Communauté

et des Affaires Générales d'Agglomération du Grand Villeneuvois
Service publicité enseignes 24 rue du Vieux Pont

47440 CASSENEUIL

Objet : Rapport de diagnostic - Réglement Loca' de Publicité Intercommunal.

Monsieur e Président,

Faisant suite a votre envoi par mail en date du 15 courant, du rapport de présentation du R.L.P.I, je
vous informe que le diagnostic présenté n'appelle aucune remarque de notre part.

Les principales prescriptions du Réglement Local de la commune de Villeneuve-sur-Lot ont été
reprises.

Je vous prie de croire, Monsieur le Président, a I'assurance de ma considération distinguée.

o
Mairie de Villeneuve-sur-Lot - Boulevard de la République - 47300 Vifleneuve-sur-Lot / Tél. 05 53 41 53 53 / www ville-villeneuve-sur-lot.fr



Firefox https:/ outlook.office.com/mail/inbox id/AAQKADBOTM IMDVIL...

RE: Rapport de diagnostic RLPI - document de travail

Mairie de Hautefage-la-Tour <mairie.hautefagelatour@collectivite47.fr>
Mar 16/11/2021 11:04

A: SIMONETTO Laure <laure simonetto@mairie villeneuvesurlot fr>
Madame,

Monsieur fe Maire n’a aucune remarque particuliére 3 émettre sur la proposition du réglement de la
publicité.

Bien cordialement

Sandrine Doucet
Secrétaire remplagante de

Emmanuelle LALANDE

Secrétaire de mairie

Muirie de Hautefage la Towr

455 Avenue de la Rovére

47340 HAUTEFAGE LA TOUR

Tel: 055349 31 20

e-mail : mairie.hautefagelatoure collectiviteq . fr

De : SIMONETTO Laure <laure.simonetto@mairie-villeneuvesurlot.fr>

Envoyé : lundi 15 novembre 2021 10:12

A : ajonbernard@gmail.com; christelle.prellon@gmail.com; christian.rousseau®@|gtel.fr;
cyrilfri@gmail.com; gillescharollaisd7340@gmail.com; gillesgrosjean@wanadoo.fr:
jean.redond7@orange.fr; jmlatour@orange.fr; jpc470@sfr.fr; laurent.periquet44 @gmail.com;
lecourt.corinne@orange.fr; LEPERS Guillaume <guillaume.lepers@mairie-villeneuvesurlot.fr>; Lionel
FALCOZ <lionel.falcoz@gmail.com>; maire@mairie-de-bias.fr; marilorandco@live.fr; michel.bruyere499
<michel.bruyere499@orange.fr>; pierre-jean.pudal@wanadoo.fr; PLANTE Bertrand

<bertrand plante@grand-villeneuvois.fr>; Yvon Ventadoux <maire @pujo!s4 7.fr>

Cc : GUGOLE Jean <jean gugole@grand-villeneuvois.fr>; LAMARCHE Jean-Michel <jean-
michel.lamarche@mairie-villeneuvesurlot.fr>; MARS Xavier <xavier.mars@mairie-villeneuvesurlot.fr>;
MULA Kevin <kevin.mula@mairie-villeneuvesurlot.fr>; mairie.allezetcazeneuve@wanadoo.fr;
accueil@mairie-de-bias.fr; mairie.casseneuil@wanadoo.fr; mairie.cassignas
<mairie.cassignas@collectivite47 fr>; mairie.castella@orange.fr; mairiedolmayrac@wanadoo.fr;
mairie.fongrave@wanadoo fr; mairie.hautefagelatour@coliectivite47 fr; mairie@laroque-timbaut fr;
mairie.strobert@wanadoo.fr; m.ste.colombe villeneuve@collectivited7 fr; secretariat @ville-ste-
livraded7.fr; dgs@ville-ste-liviaded?.fr; mairie.monbalen@collectivite47 fr; secretariat@pujolsa7.fr;
dgs@pujols4d7.fr; mairie@stantoinedeficalba.fr; mairiestetiennedefougeres@wanado.fr; Mairie
<mairie@mairie-villeneuvesurlot.fr>; mairiecroixblanche@collectivited7.fr; Mairie Ledat
<mairie.ledat@orange.fr>

Objet : Rapport de diagnostic RLPI - document de travail

Mesdames et Messieurs les Maires,

Je vous remercie de bien vouloir trouver ci-joint, comme indiqué lors de la derniére réunion du
Bureau communautaire du 5 actobre 2021,

lsur2 17 11.2021,09:28
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EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS
CONSEIL MUNICIPAL DE MONBALEN
SEANCE DU 22 FEVRIER 2022

L'an deux mille vingt-deux, le vingt-deux février, a vingt heures, le Conseil municipal de
la commune de MONBALEN diment convoqué, s’est réuni en session ordinaire, a la
salle polyvalente, sous la présidence de Madame PRELLON Christelle.

Presents :

PRELLON Christelle, ROUSSEAU Mickaél, MARCUZZO Eric, CROZAT Sylvie, ONEDA
Sébastien, SALLES Gaél, DOLIGNON William, PRELLON Yannick, DUTHU-GAMIN
Elisabeth, RIVIERE Nathalie, MAURETTE Isabelle

Absents excusés :

Absents :

Secrétaire de seance . M. SALLES Gaél

Assiste & la séance :

Date de convocation : 15/02/2022

Délibération n°08/2022
Présentation du rapport de diagnhostic RLPI

Madame le Maire présente aux élus te Reglement Local de Publicité intercommunal
redigé par les services de la Communauté d’Agglomération du Grand Villeneuvois, ce
réglement doit répondre aux problématiques rencontrées par les différentes communes
de I'agglomération dans le but de mieux gérer l'implantation de la publicité et des
enseignes afin de préserver 'esthétique des lieux puis, plus généralement, de protéger
le cadre de vie existant.

Il est nécessaire que les conseillers puissent prendre connaissance de ce document et
émettre des observations si besoin

LE CONSEIL MUNICIPAL, APRES AVOIR PRIS CONNAISSANCE DU
DOCUMENT,

EMET un avis favorable sur le document présenté.

NE SOUHAITE pas faire suivre d'observation particuliere sur son contenu.

POUR: 7 ABSTENTION : 3 CONTRE : 1

Le Maire,

- certifie sous sa responsabilité le caractére exécutoire de cet acte qui sera affiché ce
jour au siege de la collectivité ;

- informe que la presente délibération peut faire I'objet d'un recours pour excés de
pouvoir devant le tribunal administratif dans un délai de deux mois a compter de sa
publication et de sa réception par le représentant de I'Etat.

Christelle PRELLON,
Maire de Monbalen
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DEPARTEMENT DE LOT-et-GARONNE

Délibération n® CM.2022/15

Commune de PUJOLS
Délibération du Conseil municipal du 28 février 2022

Le 28 février 2022419 h 00, le Conseil mumclpal de la Commune de PUJOLS dfiment convoqué, s'est réuni A—|
la salle des fétes du Palay, sous la présidence de M. Yvon VENTADOUX, Maire.

Date de convocation du conseil municipal ; 22 février 2022,

Préseats : M. Yvon VENTADOUX, M. Danicl BARRAU, Mme Christiane LAFAYE-LAMBERT, M. Cédric DA!
SILVA, Mme Cécile DURGUEIL, M. Pierre SILVA, Mme Pascale LAMOINE, Mme Patricia BRIAND,
Mme Marie-Héléne MALTAVERNE-BEGIN, M. Daniel SIMONET, M. Hubert IGER, M, Claude GUERIN, M.
Hervé DEFOORT, Mme Sylvie CASTAING, Mme Kadiga KEMMAD, M. Marc GALINOU, Mme Munel
ORGIBET, M. Mika&l ROUGE, M. Eric TOFFOLL

Procurations : Mme Annick LIBERT 4 Mme Cécile DURGUEIL, Mme Glwadis BILLARD & Mme Kadiga
KEMMAD, M. Rémi DUGUE & M. Yvon VENTADOUX, M. André BRUNET 4 Mme Muriel ORGIBET, Mme
Josiane VERGA 4 M. Mikaél ROUGE, Mme Catherine ARTISIE a2 Mme Pascale LAMOINE, M. Hammoud
OUATIZERGA & M. Daniel BARRAU.
Absente excusée : Mme Christine MENAGER
Secrétaire de séance : M. Claude GUERIN

CAGYV —Débat sur les orientations générales du projet de révision
du Réglement [.ocal de Publicité intercommunal (RLPi)

1/ Les objectifs de la révision du RLP

Par délibération en date du 11 avril 2019, le conseil communautaire a décidé de prescrire 1’ élaboration
d’un réglement local de publicité intercommunal.

Les objectifs inscrits dans cette délibération sont les suivants :

- mettre en application les orientations et les objectifs de qualité paysagére définis dans le PLUI ;

- limiter I'impact des dispositifs publicitaires sur le cadre de vie en protégeant le patrimoine
naturel et béti ;

- traiter les entrées de ville, pour mieux maitriser la publicité et les enseignes aux entrées de ville ;

- suivre les réflexions engagées dans le PLUi ;

- adopter des régles d’extinction nocturne des publicités, préenseignes et enseignes lumineuses ;

- adopter des dispositions plus respectueuses du cadre de vie, applicables 4 la publicité, aux
enseignes, préenseignes et mobiliers urbains ;

- adapter les régles nationales aux caractéristiques du territoire intercommunal et les renforcer ;

- harmoniser la réglementation locale sur I'ensemble du territoire intercommunal, pour renforcer
son identité ;

- valoriser les parcours et sites touristiques ;

- tenir compte des nouveaux dispositifs d’enseignes et de publicité, liés notamment 4 I’apparition
des nouvelles technologies de communication ;

- associer les citoyens.

2/ Les étapes de la procédure

Selon I’article L.581-14-1 du code de ’environnement, la procédure de révision du RLP est élaborée
conformément aux procédures d’élaboration, de révision et de modification des plans locaux
d’urbanisme (PLU). Ainsi, I’élaboration du RLP sera rythmée par les grandes étapes suivantes :

- Délibération de lancement de la révision ;

= Débat sur les orientations générales ;
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- Arrét du projet de RLP ;
- Approbation du RLP.

Bien que le RLP ne comporte pas de plan d’aménagement et de développement durable (PADD), les
orientations peuvent étre débattues dans les conseils municipaux.

3/ Eléments de diagnostic

Le diagnostic montre que les 2 RLP existants (Villeneuve-sur-Lot et Bias) ont été appliqués et ont
amélioré ’aspect des deux villes principalement concernées.

Le nouveau RLPi partira de ces bases. Les évolutions réglementaires améneront 4 renforcer les
prescriptions concernant Bias (suppression des publicités scellées au sol et des publicités numériques).
Une attention particuliére sera poriée en ce qui conceme les dispositifs numériques.

Dans les autres communes, la publiciié est peu présente. Un certain nombre de dispositifs apparaissent
cependant non conforme au réglement national (Sainte-Livrade).

Des améliorations qualitatives seront proposées pour les enseignes, notamment dans les centres
historiques des villages.

En synthése, les enjeux sont les suivants ;

Bénéficiant d'un patrimoine riche et varié, la Communauté d' Agglomération du Grand Villeneuvois doit
préserver son identité tout en permettant aux différentes activités de se manifester. Un juste compromis
doit étre trouvé en confrontant les différents enjeux propres au territoire local :

- du fait de sa population supérieure 3 10 000 habitants, seule la ville de Villeneuve-sur-Lot peut
accueillir des dispositifs publicitaires scellés au sol ou des dispositifs numériques. Leur insertion dans
le cadre de vie doit faire I’objet d’une attention particuliére ;

- ’activité économique du territoire traduit une dynamique importante conduisant 4 une concurrence
d’affichage entre les différentes activités ;

- la maitrise de la publicité extérieure doit contribuer 4 ’amélioration de la qualité paysagére des grandes
zones commerciales ;

- le réseau routier dense offre de grandes opportunités pour les afficheurs et les activités locales ;

- les paysages naturels sont indispensables pour I'identité du territoire ;

- la richesse du patrimoine architectural est 4 préserver et  protéger de la pollution visuelle que peut
geénérer une mauvaise organisation de la publicité extérieure.

4/ Le débat sur les orientations générales du RLP

Le débat en conseil municipal constitue un simple échange sur les orientations du projet, qui n’est suivi
d’aucun vote.

Ces orientations, nourrics des €léments issus de la phase de diagnostic, exposent les objectifs généraux
du projet, dans un souci d’€quilibre entre la protection du cadre de vie, le développement économique
et la liberté d’expression.
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Protéger le centre de toutes les communes et/ou le patrimoine d’intérét local ;

Limiter les publicités 4 un dispositif par unité fonciére ;

Préserver les entrées de ville de Villeneuve-sur-Lot ;

Interdire la publicité dans les quartiers résidentiels ;

Restreindre les publicités numériques ;

Fixer les régles pour les nouvelies formes de publicité (baches, publicités de petit format, écrans

dans les vitrines...) ;

7. Actualiser le plan de zonage des deux RLP existants et envisager un zonage pour les communes
a enjeux ;

8. Poursuivre une politique de mise en valeur du patrimoine dans tous les centres-villes : enseignes
en lettres découpées, dimensions et hauteur des enseignes perpendiculaires. ..

9. Limiter strictement la surface des enseignes scellées au sot ;

10. Réglementer les enseignes numériques ;

11. Elargir la plage d’extinction nocturne des publicités et enseignes.

SR W -

Madame Lamoine expose qu'a linstar du PLUIH, le RPLi aura pour vocation @ couvrir toute
'agglomération avec des zonages différents selon les secteurs des communes. Aprés une phase de
diagnostic, le projet de RPLI est actuellement en cours d'élaboration. Une fois définitif, il sera d’abord
adopté par la Communauté d’Agglomération du Grand Villeneuvois en conseil communautaire puis les
communes devront émettre un avis en conseil municipal dans les 3 mois, une démarche d’enquéte
publique sera également réalisée.

S'agissant spécifiquement de Pujols, il est a noter qu'il y a trés peu de publicités et d’enseignes, les
enseignes étant essentiellement concentrées sur Bias et Villeneuve-sur-Lot. Le régime actuel qui
s'applique sur Pujols est le réglement national, dans la mesure ou la commune n'a pas de réglement
communal propre. Dans le projet a venir, qui sera par définition plus restrictif que le réglement national,
les Communes de Pujols, Casseneuil et Villeneuve-sur-Lot qui ont des secteurs de leurs communes
classées en Site Patrimonial Remarquable (SPR) auront un devoir de vigilance particulier. Les autres
zones (zones d'activités économiques, zones de quartiers) seront plus tolérantes. A noter aujourd’hui en
discussion le secteur de Labade, situé en entrée de ville, aujourd'hui en zone d'activités, mais qui
pourrait basculer en SPR pour des raisons de protection.

Suit une remarque assez vive de Monsieur Rougé qui déplore que cette réglementation ne s'applique pas
awux 60 nouveaux panneaux posés sur 2 kilométres de I'Avenue de Saint-Antoine dans le cadre de la mise
en auvre du programme de sécurisation. Madame Lamoine écarte le débat : le nouveau réglement
concerne les publicités et enseignes et non les panneaux de signalisation. Monsieur Silva précise
qu'avec le marquage au sol, certains panneaux seront amenés & disparaitre. Monsieur Iger ajoute que
le nombre de panneaux posé respecte strictement les exigences du Code de la Route.

Aprts en avoir délibéré, le Conseil municipal,
PREND ACTE du débat sur les orientations générales du Réglement Local de Publicité.
N.B : le débat sera constaté par la délibération. Celle-ci ne sera pas soumise au vote du conseil

municipal,

Nombre de Conseillers en exercice : 27
Présents : 19

YvonV ADOUX
P.J. : rapport de présentation du RLPi
Transmise a la Préfecture de Lot-et-Garonne, le 14 mars 2022,
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Département de Lot-et-Garonne Arrondissement de Villeneuve-sur-Lot
REGISTRE DES DELIBERATIONS
DU CONSEIL MUNICIPAL

SEANCE du MERCREDI 29 JUIN 2022 4 19 H 30

Nombre de conseillers :  |Le 29 juin deux mille vingt-deux, les membres du consell municipal de la commune de
Enexercice: 15 Dolmayrac se sont réunis & la Mairie en séance ordinaire, dans fa salle du Conseil
Presents : 10 Municipal, sur la convocation qui leur a été adressée par le maire conformément aux
oo SN articles L 2121-11 et L. 2122-8 du Code général des coliectivités lerritoriales,

Votants ) Dale de convocation : 23 juin 2022

PRESENTS : M. Gilles GROSJEAN, M. Pierre BERNOU, Mme Sylvie LE LAIZANT, M. Sébastien BOULLAND,

M. Stéphane RUFINO, M. Yves HERVE, Mme Iréne RODDE, M. Sébastien SEELIG, M. Jérome GUARDINI, Mme

Nicole WYSS, formant la majorité des membres en exercice, le conseil étant composé de 15 membres.

ABSENTS EXCUSES : Mme Rose RADJI, M. Amaud GOUILLON, Mme Pascale VALBUZZI, Mme
Marie-France SABATIE,

ABSENTES NON EXCUSEES : Mme Yolande MARIA.

POUVOIRS : Mme Rose RADJI donne pouvoir a M. Gilles GROSJEAN, M. Arnaud
GOUILLON donne pouvoir 4 M. Sébastien BOULLAND, Mme Pascale
VALBUZZI donne pouvoir & M. Pierre BERNOU.,
Mme Nicole WYSS a été nommée secrétaire de séance.

D-2022-33 : Avis sur P'arrét au projet de RLPI (Réglement Local de publicité Intercommunal)
VU le code général des collectivités territoriales,
VU le code de I'environnement, notamment ses articles L. 581-14 et L. 581-14-1 :
VU le code de l'urbanisme notamment ses articles |.. 103-2 et L. 153-11 et suivants :
VU la délibération de prescription du réglement local de publicité intercommunal du 11 avril 2019 :
VU la délibération relative au projet arrété de réglement local de publicité intercommunal par I'Agglomération en
date du 14 avril 2022 ;
Considérant que 'Agglomération a entrepris I'élaboration d'un réglement local de publicité intercommunal afin
d'adapter au mieux le nouveau réglement national de publicité aux enjeux du territoire :
Considérant que la méthode d'élaboration de ce document a permis de recueillir les remarques et observations
tant des services de 'Etat, que des professionnels de I'affichage et des enseignes ainsi que de fa population ;
Considérant que les avis exprimés ont permis ['écriture d'un réglement qui répons a I'objectif de préservation du
cadre de vie et des paysages tout en permettant aux entreprises de disposer de supports pour faire connaitre leur
activite ;
Considérant que le territoire de la commune est concemé par au minimum une des zones suivanles :
La zone 1, qui recouvre les sites patrimoniaux remarquables et les périmétres de protection des
monuments historique. La publicité y est interdite par les articles L. 581-4 et L. 581-8 du réglement nalional
et n'est réintroduite qu'avec parcimonie. Les enseignes sont trés forlement encadrées :
Monsieur le Maire rappelle au Conseil municipal que le Réglement Local de Publicité Intercommunal {RLPI)
constitue un élément essentiel pour la préservation des paysages, pour la visibilité des commerces et le bon
fonctionnement d'un territoire.

Ouie I'exposé de Monsieur le Maire,
Le Conseil Municipal,
Aprés en avoir délibéré,
A Punanimité des membres présents et représentés
Donne un avis favorable au projet de réglement local de publicité intercommunal de la communauté
d'agglomération du Grand Villeneuvois ci-annexeé ;

Donne un avis favorable au projet de réglement local de publicité intercommunal de la communauté
d'agglomération du Grand Villeneuvois ci-annexé avec les réserves suivantes :

Le Maire ;
*  Certifie sous sa responsabilité te caractére exéculoire de cet acle
* Informe que la présente délibération peut faire I'objet d'un recours
pour excés de pouvoir devant le Tribunal Administratif compétent
dans un deélai de deux mols & compler des tormalités de
publication et de iransmission en préfecture.
Alffichage le 08 juillet 2022
Télétransmission en Préfeciure le 08 juillet 2022

Mairie de Dolmayrac - 10 Place du Souvenir - 47110 DOLMAYRAC - 1 05530103 56 - Qmai}'{adg!mayra{@orange. fr
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REPUBLIQUE FRANCAISE

Département de Lol-el-Garonne

COMMUNE DE LAROQUE-TIMBAUT

CONSEIL MUNICIPAL

EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS

Séance du 7 juin 2022

DELIBERATION: D-2022-28: Avis sur le Réglement local de publicité

intercommunal (RLPi).

Nombre de Conseillers 19
B0 exercice ;

Présents : 16
Absents : 3
Pouvoir : 1

Secrélaire de séance :

Date d'envoi de la
convocalion
démateéridlisée ;

L'AN DEUX MILLE VINGT-DELUX, LE SEPT JUIN A VINGT HEURES
TRENTE, le Consell municipal de la commune de Laroque
limbaut s'est réuni a la salle Iréne SCHOENER, en session
ordinaire,

Jean-Jacques DULAURIER ; Eric FLESCH ; Malika MESSAOUD!
LOUBET : Chrislian RICHARD ; Marie-Fmmanuelle BABUT :
Stephone JACQUOT ; Manon DURY ; Jodl BERNARD ; Natacha
HUC ; Philipppe CHIBOUT ; Béalrice COSITE ; Wilfried FREMONT :
Leopold TALOU ; Alexandrine SEGHEZZ) ; Michel COUTURIER ;
Frangoise TESTUT.

Lionel FALCOZ ; Armelie BANDET ; Corinne FERNANDEZ AGUILAR.

Lionel FALCOZ & Marie Emmanuelle BABUT.

Stephane JACQUOT

Jeudi 2 juin 2022

Vu le Code génératl des collectivilés terriloriales ;

Vu le Code de 'environnement et notammeni ses articles L, 581-14 et L. 581-14-1 :

Vu le Code de 'urbonisme et notamment ses articles L, 103-2 et L. 153-11 et suivants ;
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Vu la délibéralion de prascrption du Réglemenlt Local de Publicité Intercommunal (REP)
cu 11 avril 2019 ;

Vu la délibéralion relative au projel arélé de reglement local de publicite intercommunal
par I'Agglomeération en date cu 14 awvril 2022 ;

Considerant que 1'Agglomeération a entrepris 'élaboration d'un réglement local de
publiciié intercommunal alin d'adapter au mieux le nocuveau réglemenl national de
publicité aux enjeux cu ferritore :

Considérant que la méthode d'élaboration de ce document a permis de recueilir les
remarques ot observations tant des services de I'tlal. que des professionnels de
I'affichage el des enseignes ainsi que de la population ;

Considérant que les avis exprimés ont penmnis I'écriture d'un réglement qui répond &
'objectif de préservation du cadre de vie el des paysages tout en peimellanl aux
entreprises de disposer de supports pour iare connailie teur activité ;

Consiciézrant que le teritoire de la commune de Laroque-Timbaut est concerné par les
zones suivantes ;

La zone 1. qui recouvie les sites pahbimoniaux remarquables et les perimétres de
protection des monumenis historiques. L.a pubhcile v est interdile par les arficles L, 58114
et L. 581-14-1 cu régiement national et n'est réintroduite qu'avec porcimonie.  Les
enseignes sonl rés fortement encadkees,

L zone 2. qui coiespand aux secleurs agglomeares non compris dans la sone | de foulas
les communes hors Villeneuve sur-Lot, ainsi qu’aux lieux situés hors agglomération. Hots
agglomération, la publicité est interdite, et il a pau nécessairte d'encadrer las enseignes,
afin de ne pas créer de ruplure enhie les lieux agglomerés ou non.

LE CONSEIL MUNICIPAL,
Qui I'expose du Maire,

DELIBERE
A 15 voix POUR et
2 abstentions : Mme BABUT et M. FALCOZ.

DONNE un avis favorable au projet de réglement local de publicité intercommunal de la
comimunauié d agglemeération du Grand Villencuvois ci-annexé.

Fait et délibéré, les, jour, mois et
an ci-dessus.
Pour extrait conforme

Le Moire ©

¢« cerlifie sous sa responsabité le  coaciée
exécutoire de cel ucte

« informe que le présent arété peul loie I'objet
c'un recours poul excés de pouvoir devant le
Iribungl Adminishiafif (e Bordeaux, ¥ jue Tastet,
33000 Bordeaux ou par ke biais cde 'application
inlormaticue « TélGiecours Citoyens » accessible
par le sile intemnal www telérecouws.fr) dans un
el de deux mois & complen ces formalilés de
publication ¢f cle homsenission en préfecilune,

Altichorge ke 9 juin 2022

[&¥hanumisiion en Pratec fure bz 9 juin 2022
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REPUBLIQUE DELIBERATION N° 58 DEPARTEMENT DE
FRANGAISE LOT-ET-GARONNE
VILLE DE VILLENEUVE-SUR-LOT
el idrdrdedr ik dedede dedeod
EXTRAIT

DU REGISTRE DES DELIBERATIONS DU CONSEIL MUNICIPAL

Séance du 27 JUIN 2022

Heure de lg séance - 19 H 30

Date d'envoi de Ig convocgtion : 21 yuin 2022
Président de séance : Monsieur LEPERS Guillaume (Maire}
Secrétaire de séance : Madame THOMAS-BOLLINI Léah

Emigm_n[é:_gm : MM. £t Mmes BALLEROY Vincent, BLAZEJCZYK Moélle, BOUYSSONNIE Thomas, CAGNIN Dominigue,
CLERC Xavier, DE BRONDEAU Chantal, DELLIAUX Anne, FOURES Sylvie, GONCALVES David, GUEUDIN Freddy, GUILIANO An-
toine, HENAULT-BLINEAU Estelle, HUC serge, LADRECH Frédérnic, LAVILLE Michel, LEPERS Guillaume, LOISEAU Xavier, MARS
Xavier, MOLDOVAN Dualie, REGNIER Gérard, ROSIER Eric, SUPP! Patricia, THOMAS-BOLLINI Léah, VAQUIER Béatrice, VO-
GLER Brice, ZEZYMBROUCK Eric, ZIANI Samir

Etaient représentés : M. BERTHROUMIEUX Vincent par M. VOGLER Brice, Mme CHARGROS Dominique par Mme
THOMA-BOLLINI Léah, Mme DAVELU-CHAVIN Anne-Marie par Mme VAQUIER Béatrice, Mme GRANERI Florence par
M. CLERC Xavier, Mme LEVEQUE Catherine par M. LEPERS Guillaume, M. MACALLI Daniel par Mme HENAULT-BLI-
NEALS Esteile, Mme MANDILE-PICOT Laurence par M. REGNIER Gérard

£tait absente excusée : Mme GUEUDIN Sylvie

OBJET : REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL (RLPI) - ARRET DU PROJET - AVIS
DU CONSEIL MUNICIPAL

Vu le Code général des collectivités territoriales ;

Vu le Code de I'environnement notamment ses articles L. 581-14 et L. 581-14-1;

Vu |e Code de I'urbanisme notamment ses articles L. 103-2 et L. 153-11 et suivants ;

Vu fa délibération de prescription du réglement local de publicité intercommunal du 11 avril 2019 ;

Vu la délibération relative au projet arrété de réglement local de publicité intercommunal par I'Agglo-
mération en date du 14 avril 2022 ;

Vu favis de la commission Administration Générale et Ressources Humaines du 15 juin 2022.

Considérant que Y'Agglomération a entrepris I'élaboration d'un réglement local de publicité inter-

communal afin d'adapter au mieux le nouveau réglement national de publicité aux enjeux du ter-
ritoire ;

Considérant que la méthode d'élaboration de ce document a permis de recueillir les remarques

et observations tant des services de I'Etat, que des professionnels de I'affichage et des enseignes
ainsi que de la population ;

Considérant que les avis exprimés ont permis t'écriture d'un réglement qui répond & l'objectif de
préservation du cadre de vie et des paysages tout en permettant aux entreprises de disposer de
supports pour faire connatitre leur activité ;
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Considérant que le territoire de la commune est concerné par au minimum une des zones sui-
vantes

- Lazone 1, gui recouvre les sites patrimoniaux remarguables et Jes périmetres de protection des
monuments historiques. La public:té y est interdite par les articles L.581-4 et L.581-8 du réglement
national et n'est réintroduite qu'avec parcimonie. Les enseignes sont trés fortement encadrées ;

- Lazone 2, qui correspond aux secteurs agglomérés non compris dans la zone 1 de toutes les com-
munas hors Villeneuve-sur-Lot, ainsi qu‘aux lieux situés hors agglomération. Hors agglomération, la
publicité est interdite, et il a paru nécessaire d'encadrer les enseignes, afin de ne pas créer de rup-
ture entre les lieux agglomérés ou non ;

- La zone 3, qui couvre certains axes de Villeneuve-sur-Lot et les zones d'activités de Bias et Ville-
neuve-sur-Lot, dont l'urbanisme peut permettre 4 la publicité de s'intégrer sans porter atteinte ou-
trageusement au cadre de vie ;

- La zone 4, qui est constituée par les parties de Villeneuve-sur-Lot qui ne sont pas touchées par les
autres zones ; Il s'agit de secteurs essentieliement résidentiels ol la publicité doit étre trés discréte
afin de respecter la vie pr.vée.

Le Conseil Municipal,
Apraés avoir délibéré,
Membres en exercice : 35/ Présents : 27/ Représeniés : 7
Suffrages exprimés : 34
Pour : 34
Décide,

D'émettre un avis favorable a ce projet de régiement local de publicité intercommunal de
la communauté d'agglomération du Grand Villeneuvois.

Vitleneuve-sur-Lot, le 27 juin 2022
Copie certifiée conforme
Le Maire,

Télétransmisele 2 9 JUIN 2022
Affichée le - & JuiL. 2622

Certifiée exécutoirele 4 i . 20

La présente delibération peut faire l'abjet d'un recours, pour excés de pouvorr, devant le Tribunal Administratif de Bordeaux dans
un déla de deux mois & cornpter des formalités de publication et de transmission en Préfecture.
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délibération n® 11/2 s 2
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MAIRIE DE CASTELLA o W
47340 CASTELLA flRag
Tél/ Fax : 05.53.68.8].54 gl oo
L’an deux mille vingt deux, le 16 juin, le Conseil Municipal, diment convoqué, s’est réuni en §§£
session ordinaire, 4 la Mairie de CASTELLA, sous la Présidence Madame LECOQURT- EH ot
BARTHEROTTE, ~ 53
< 03|
=T |

Nombre de Conseillers Municipaux en exercice : 10

Date de convocation du Conseil Municipal : 24 mai 2022

Présents : Mme CARRE Sabine, M. DE PAOLI Georges, Mme BARTHEROTTE Corine, M.
RIVIERE Didier, Mme SIMONELLI Fabienne, M, SIMONET Didier, TESTU Bruno.

Procuration(s) : M. LUISA Jean-Paul donne procuration 3 Bruno TESTU
Excusés :, M. LUISA Jean-Paul, MISSUD Fabien, M. GAGNANT Francis.

Monsieur TESTU Bruno a été désigné(e) comme secrétaire de séance.
Objet : Avis sur le projet réglement local de publicité intercommunal (RLPI)

Vu le Code Général des Collectivités Territoriales ;

Vu le Code de I'environnement notamment ses articles L.581-14 et L.581-14-1 ;

Vu le Code de I'Urbanisme notamment ses articles L.103-2 et L.153-11 et suivants ;

Vu la délibération de prescription du réglement local de publicité intercommunal du 11 avril
2019 ;

Vu la délibération relative au projet arrété de réglement local de publicité Intercommunal par
I’agglomération en date du 14 avril 2022 ;

Considérant que ' Agglomération a entrepris I'élaboration d'un Réglement Local de Publicité
Intercommunal afin de s'adapter au mieux le nouveau réglement national de publicité aux enjeux
du territoire ;

Considérant que la méthode d'élaboration de ce document a permis de recueillir les remarques et
observations tant des services de I'Etat que des professionnels de l'affichage et des enseignes
ainsi que de la population ;

Considérant que les avis exprimés ont permis I'écriture d'un réglement qui répond 2 I'objectif de
préservation du cadre de vie et des paysages tout en permettant aux entreprises de disposer de
supports pour faire connaitre leur activité ;

Considérant que le territoire de la commune est concerné par au moins une des zones suivantes :

— ZONE 1, qui recouvre les sites patrimoniaux remarquables et les périmétres de protection
des monuments historiques. La publicité y est interdite par les articles L.581-4 et L.581-8 du
réglement national et n'est introduite qu'avec parcimonie. Les enseignes sont trés fortement
encadrées ;

ZONE 2, qui correspond aux secteurs agglomérés non compris dans la zone | de toutes les
communes hors Villeneuve-sur-Lot, ainsi qu'aux lieux situés hors agglomération. Hors
agglomération, la publicité est interdite et il a paru nécessaire d'encadrer les enseignes, afin
de ne pas créer de rupture entre les lieux agglomérés ou non ;

— ZONE 3, qui couvre certains axes de Villeneuve-sur-Lot et les zones d'activités de Bias et
Villeneuve-sur-Lot, dont l'urbanisme peut permettre a la publicité de s'intégrer sans porter



atteinte outrageusement au cadre de vie ;

—~ ZONE 4, qui est constituée par les parties de Villeneuve-sur-Lot qui ne sont pas touchées
par les autres zones ; il s'agit de secteurs essentiellement résidentiels ot la publicité doit étre
trés discréte afin de respecter la vie privée

Apres en avoir délibéré,

Le conseil municipal,

A "unanimité des membres présents,

- DONNE un avis favorable au projet de réglement local de publicité intercommunal de fa
Communauté d'Agglomération du Grand Villeneuvois ci-annexé.

Fait et délibéré, les jours, mois et an susdits,
Le Maire
Corine BARTHEROTTE

Transmis au représentant de l'Etat le : ................
Publiéle : ..................
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Regu le 08/07/2022
Publié le 08/07/2022 COMMUNE DE FONGRAVE

EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS

DU CONSEIL MUNICIPAL
Convocation du 30 mai 2022 SEANCE DU 16 JUIN 2022
En exercice : 15 - Présents : 9 Délibération n® 2022-27

Nombre de suffrages exprimés ; 12
Votes : Pour: 12 Contre: 0 Blanc 10

L’an deux mille vingt-deux, le seize juin & dix-neuf heures et trente minutes, le Conseil Municipal de la
Commune de FONGRAVE s’est réuni en session ordinaire, & la mairie, aprés convocation légale, sous la
présidence de M, PERIQUET Laurent, Maire.

Présents : PERIQUET Laurent, DELESTRE Christel, DEL SANT Héléne, BIASIORI-POULANGES Bemard,
DELRIEU Jean-Luc, MARILLER Franck, LARROQUE Danitle, ILLANA Michel, BAGGIO Christelle,
Procurations : FOURCADE Marie-Hé)ne (procuration 3 DELRIEU Jean-Luc), BARBOT Henri {procuration 2
Michel ILLANA), PASQUET Alexandre (procuration 4 BAGGIO Christelic)

Absents excusés : BLUCHEAU Bruno, BOIX Lauréne, COMAR Thierry

Délibération n° 2022-27
AVIS SUR LE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

Monsieur le maire informe que le conseil communautaire, par délibération du 14 avril 2022 a approuvé le bilan
de conceriation présentant I’arrét du projet de Réglement Local de Publicité Intercommunal! (RLPT). Les conseils
municipaux ont 3 mois pour formuler un avis. En I’absence d’avis, le projet sera considéré comme approuvé.
Monsieur le Maire informe que pour la commune de Fongrave, dans la zone 1, zone comprise dans le périmétre
de protection des Monumenis Historiques, la publicité et trés fortement encadrée et autorisée avec parcimonie,
tandis que dans le reste de la commune la publicité est interdite.

Vu le code général des collectivités territoriales ;

Vu le code de I’environnement notamment ses articles L.581-14 et L 581-14-1 ;

Vu le code de I'urbanisme ;

Vu la délibération de prescription de réglement local de publicité intercommunal du 11 avril 2019 ;

Vu la délibération relative au projet arrété de réglement local de publicité intercommunal par I’ Agglomération en
date du 14 avril 2022 ;

Considérant que I’ Agglomération a entrepris 1’¢laboration d’un réglement local de publicité intercommunal afin
d’adapter au mieux le nouveau réglement national de publicit¢ aux enjeux de territoire ;

Considérant que la méthode d’élaboration de ce document a permis de recueillir les remarques et observations
tant des services de I’Etat, que des professionnels de I’affichage et des enseignes ainsi que de la population ;
Considérant que les avis exprimés ont permis I’écriture d’un réglement qui répond & 1’abjectif de préservation du
cadre de vie et des paysages tout en permettant aux entreprises de disposer de supports pour faire connaitre leur
activité ;

Considérant que le territoire de la commune est concerné par au minimum une des zones suivantes

- ZONE 1 recouvre les sites patrimoniaux remarquables et les périmétres de protection des monuments
historiques. La publicité y est interdite par les articles L.581-4 et L581-8 du réglement national et n’est réintroduite
qu’avec parcimonie. Les enseignes sont trés fortement encadrées ;

- ZONE 2 : correspond aux secteurs agglomérés non compris dans la zone 1 de toutes les communes hors VSL,
ainsi qu’aux lieux situés hors agglomération. Hors agglomération, la publicité est interdite, et il a paru nécessaire
d’encadrer les enseignes, afin de na pas créer de rupture entre les lieux agglomérés ou non;

. ZONE 3 couvre certains axes de Villeneuve sur lot et les zones d’activités de Bias et Villencuve, dont
Purbanisme peut permetire 2 la publicité de s’intégrer sans porter atteinte outrageusement au cadre de vie;

. ZONE 4 est constituée par les partics de Villeneuve sur Lot qui ne sont pas touchées par les autres zones ; il
s’agit de secteurs essentiellement résidentiels ol la publicité doit étre trés discréte afin de respecter la vie privée.

Aprés en avoir délibéré, le conseil municipal 8 I’unanimité :
- domne un avis favorable au projet de régiement local de publicité intercommunal de la communauté

d’agglomération du grand villeneuvois ci-annexé sans réserve.

Pour extrait certifié conforme, Le Maire, :

En Mairie, le 6 juillet 2022 Laurent PERIQUET
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EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS

DU CONSEIL MUNICIPAL
Nombre de conseillers L'an deux mille vingt deux
La exercice : 15 le 23 mas
Présents : 09 Le Consetl Municipal de HAUTEFAGE TA TOUR
Votants : 11 diment convoqué, s’est réuni cn session ordinaire,
POUR: 11 a la Mairie,
CONTRE.: 0 sous la présidence de M. Jean-Matte LAFOSSEE
ABSTENTION : 0 Datc de convocation du  conseil municipal :

19/05/2022

Préscnts : Jean-Marie LATFOSSE, Guy VICTOR, Daviel CARRIE, Christelle DA
SILVA, Isabelle GLANES, Taurence PICHAYROU, Valéric GESLLOT DYON, jean
f.ouvis FROMENTIN, Corinne SEGALA.

Abscnts - Excusés : Thierry CAUSSAT, Olivier GIRAUD, Rodolphe BERNOU, Jean-
Luc FILLOL, Elanie BARRAU, Mytiam GOUX.
Procurationg ; Olivier GIRAUD donnc pouvoir 2 Daniel CARRIE

Flanie BARRAU donne pouvolr a Jean-Maric LAFOSSE

Daniel CARRIE a été nommeé secréraire de séance.

D 25 - 2022 REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL
(RLPI) ~ ARRET DU PROJET - AVIS DU CONSEIL MUNICIPAL

Vu le Code général des collectivités territoriales ;
Vu le Code de l'environnement notamment ses articles L. 581-14 et L. 581-14-1 :
Vu le Code de l'uthanisme notamment ses articles L. 103-2 et L. 153-11 et suivants ;

Vu la délibération de prescription du reglement local de publicité
intetcommunal du 11 aveil 2019 ;

Vu la délibération relative au projet arrété de réglement local de publicité
intercommunal par I'Agglomération en date du 14 avril 2022 ;

Considérant que I'Agglomération a entrepris I'élaboration d'un réglement local de
publicité intercommunal afin d’adapter au mieux le nouveau réglement national de
publicité aux enjeux du territoire ;

Considérant que la méthode d'élaboration de ce document 2 permis de recucillir les
remarques et observations tant des services de 'Etat, que des professionnels de
I'affichage ct des enscignes ainsi que de la population ;

Considérant que les avis exprimés ont permis I'écriture d'un réglement qui répond 4
I'objectif de préservation du cadre de vie et des paysages tout en permettant aux
entreprises de disposer de supports pour faire connaitte leur activité ;
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Counsidérant que le territoire de la commune est concerne par au minimum une des
zones suivanies |

La zone 1, qut recouvre les sites patrimoniaux remarquables et les pérmetres de
protection des monuments historiques. Ta publiciré y est interdite par les articles L.581-4
et LASEE du eeglement national ¢ w'est rétruroduite qulavee parcimonie, Les ensvignes
sont trés fortement encadrées

l.a zone 2, qui cortespond aux secteurs agglomérés non comprts daas la zone T de toutes
tes communes hovs Villeneuve-sur-Lot, ainst quaux licux situcs hors agglomération. Hors
agglomdération, la publicité est nrerdite, et 1l a paru nécessare d’encadrer les enseignes,
afin de ne pas créer de rapture entre les licux agglomérds ou non ;

- la zone 3, qui couvre certains axes de Villeneuve sur-Lot et les zones d’activités de Bias
et Villeneuve-sur-l.ot, dont I'urbanisme peut permettre a la publicite de s’intégrer sans
porter atteinfe outrageuscment au cadre de vie ;

- Lazonel, qui est constituéc par les parties de Villeneuve-sur-Lot qui ne sont pas touchées
pat les autres zones ; 1l s'agit de secteurs essenticllement résidentiels ot la publicit¢ doit
étre tres discrere afin de respecter la vie privée,

Apres en avoir délibéré, le conseil municipal décide a 71 voix POUR, 0 voix
CONTRYE, 0 ABSTIENITTON :

DONNLE un avis favorable au projet de réglement local de publicité mtercommutnal
de la cotmununauté d’agglomération du Grand Villeneuvois ci-annexé.

Fair et deliberé en scance, les jour, mots ¢r an que dessus.

1.e Mawe

Certifié exécutotre. Au registre sont les signatures. Formalites de publicigé ¢t transmission a la Sous.
prefecture de Villencuve sur le 24/05/2022. Pour extrait conforme



AR Prefecture

047-214702151-20220629-DEL2022_51-DE
Regu le 30/06/2022
Publié& le 30/06/2022

REPUBLIQUE FRANCAISE

Qi
ﬁmﬁ DEPARTEMENT DE LOT-et-GARONNE

Délibération n° CM.2022/51

Commune de PUJOLS
Délibération du Conseil municipal du 29 juin 2022

Le 29 juin 2022 2 19 h 00, le Conseil municipal de ]a Commune de PUJOLS, diiment convoqué, s est réuni & la
Mairie, salle du conseil municipal, sous la présidence de M. Yvon VENTADOUX, Maire.

Date de convocation du conseil municipal : 23 juin 2022,

Présents : M. Yvon VENTADOUX, Mme Christiane LAFAYE-LAMBERT, Mme Cécile DURGUEIL, M. Pierre
SILVA, Mme Patricia BRIAND, Mme Marie-Héléne MALTAVERNE-BEGIN, Mme Christine MENAGER, Mme
Annick LIBERT, M. Daniel SIMONET, M. Claude GUERIN, M. Hervé DEFOORT, Mme Glwadis BILLARD,
M. Rémi DUGUE, M. Marc GALINOU, Mme Muriel ORGIBET, M. Eric TOFFOLL.

Procurations : M. Danicl BARRAU a M. Pierre SILVA, M. Cédric DA SILVA 3 Mme Patricia BRIAND, Mme
Pascale LAMOINE a Mme Cécile DURGUEIL, Mme Sylvie CASTAING & Mme LAFAYE-LAMBERT, Mme
Kadiga KEMMAD 4 Mme Glwadis BILLARD, M. André BRUNET 4 M. Marc GALINOU, Mme Josiane VERGA
2 Mme Muriel ORGIBET, M. Mika&l ROUGE & M. Eric TOFFOLI, Mme Catherine ARTISIE & Mme Marie-
Héléne MALTAVERNE-BEGIN, M. Philippe BOURNAZEL & M. Yvon VENTADOUX.

Sccrétaire de séance : M. Pierre SILVA.

Absent excusé : M, Hammoud OUATIZERGA

Le quorum est atteint,

Réglement Local de Publicité Intercommunal — Arrét du projet — Avis du conscil municipal

Vu le Code Général des Collectivités Territoriales ;

Vu le Code de ’environnement notamment ses articles L.581-14 et L.581-14-1 ;

Vu le Code de I'urbanisme notamment ses articles L.103-2 et L.153-11 et suivants ;

Vu la délibération de prescription du réglement local de publicité intercommunal du 11 avril 2019 ;

Vu la délibération relative au projet amrété du réglement local de publicité intercommunal par
I’ Agglomeération en date du 14 avril 2022 ;

Considérant que 1’Agglomération a entrepris 1’élaboration d’un rdglement local de publicité
intercommunal afin d’adapter au mieux le nouveau réglement national de publicité aux enjeux du
terrifoire ;

Considérant que la méthode d’élaboration de ce document a permis de recueillir les remarques et
observations tant des services de 1’Etat, que des professionnels de I’affichage et des enseignes ainsi que
de la population ;

Considérant que les avis exprimés ont permis 1’écriture d’un réglement qui répond & I’objectif de
préservation du cadre de vie et des paysages tout en permettant aux entreprises de disposer de supports
pour faire connaitre leur activité ;

Considérant que le territoire de la Commune de Pujols est concerné par au minimum une des zones
suivantes :

* la zone 1, qui recouvre les sites patrimoniaux remarquables et les périmeétres de protection des
monuments historiques. La publicité y est interdite par les articles L.581-4 et L. 581-8 du
réglement national et n’est réintroduile qu’avec parcimonie. Les enseignes sont trés fortement
encadrées ;
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Délibération n® CM.2022/51

e la zone 2, qui correspond aux secteurs agglomérés non compris dans la zone 1 de toutes les
communes hors Villeneuve-sur-Lot, ainsi qu’aux licux situés hors agglomération. Hors
agglomération, la publicité est interdite, et 1l a paru nécessaire d’encadrer les enseignes, afin de
ne pas créer de rupture entre les lieux agglomérés ou hon ;

ela zone 3, qui couvre certains axes de Villeneuve-sur-Lot et les zones d’activités de Bias et
Villeneuve-sur-Lot, dont 'urbanisme peut permettre & la publiciié de s’intégrer sans porter
atteinte outrageusement au cadre de vie ;

* la zone 4, qui est constituée par les parties de Villeneuve-sur-Lot qui ne sont pas touchées par
les autres zones ; il s’agit de secteurs essentiellement résidentiels ot la publicité doit étre trés
discréte afin de respecter la vie privée.

Aprés en avoir délibéré, le Conseil municipal, 4 Punanimité,

DONNE un avis favorable au projet de réglement local de publicité intercommunal de la Communauté
d’ Agglomération du Grand Villeneuvois, ci-annexé.

BJ. : projet de réplement local de publicité intercommunal et plans de zonage

Nombre de Conseillers en exercice : 27
Présents : 16

Votanis : 26

Suffrages exprimés : 26

_-r Le Maire certifie sous sa responsabilit¢ le
| caractére exécutoire de cet acte et informe que
la présente délibération peut faire Pobjet d’un
recours pour cxcés de pouvoir devant le
Tribunal Administratif de Bordeaux dans un |
délai de deux mois 4 compter des formalités de
publication et de transmission en Préfecture.

 Télétransmission le 30 juin 2022.
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Villensuvois

Compte-rendu de la réunion en visio-conférence des professionnels de l'affichage

et de enseigne
18 mars 2022 - 9 h 00

Présents : 5 représentants des sociétés d'affichage, des fabricants d’enseignes et des syndicats.

Objet : présentation du projet de réglement local de publicité Intercommunal

Monsieur Mars, adjoint au maire de Villeneuve-sur-Lot et élu responsable du projet intercommunal,
accueille les participants et retrace les objectifs du réglement local de publicité (RLP). Il rappelle que
les réglements actuels de Bias et Villeneuve-sur-Lot sont frappés de caducité et doivent donc étre
révisé. C'est I'occasion d’élaborer un document intercommunal, qui harmonisera les enseignes et la
publicité a I'échelle du territoire. Les régles des RLP précédents seront globalement reprises dans les
villes concernées. Dans les autres communes, le patrimoine doit étre protégé, tout en permettant
I'expression des entreprises locales.

Monsieur Vlimant (bureau d’études Cadre & Cité) présente un Power Point dont les points essentiels
sont les suivants ;

Depuis la délibération du conseil communautaire du 11 avril 2019, un diagnostic a été réalisé et des
orientations ont été définies. Les points-clé du diagnostic sont les suivants :

1.

2.
3.
q

oW

Hors de Villeneuve-sur-Lot et de Bias, la publicité est rare ;

Quelques publicités sont néanmoins dérangeantes (dans le paysage) ou illégales ;

Les centres des villages méritent une protection renforcée ;

La réglementation nationale a évolué depuis 2010 et quelques publicités devront étre
supprimées a Bias ;

La pression publicitaire peut encore diminuer a Villeneuve-sur-Lot ;

La publicité numérique doit étre réglementée {ne concerne que Villeneuve-sur-Lot) ;

Les enseignes sont quelquefois excessives.

Les orientations suivantes ont été proposées :

1.

R

~

8.

9.

Protéger le centre de toutes les communes et/ou le patrimoine d’intérét local ;

Limiter les publicités a une par unité fonciere ;

Préserver les entrées de ville de Villeneuve-sur-Lot ;

Interdire la publicité dans les quartiers résidentiels ;

Restreindre les publicités numériques ;

Fixer les régles pour les nouvelles formes de publicité {baches, publicités de petit format,
écrans dans les vitrines...) ;

Actualiser le plan de zonage des deux RLP existants ;

Poursuivre une politique de mise en valeur du patrimoine dans tous les centres-villes :
enseignes en lettres découpées, dimensions et hauteur des enseignes perpendiculaires...
Limiter strictement |a surface des enseignes scellées au sol ;

10. Réglementer les enseignes numériques ;
11. Elargir la plage d’extinction nocturne des publicités et enseignes.



Un premier projet de réglement (texte et zonage) est présenté. Les avis, remarques, suggestions de
chacun sont souhaités.

Le futur RLPi est constitué de régles générales et de prescriptions pour 4 zones différentes.

La premiére zone recouvre les sites patrimoniaux remarquables et les périmetres des monuments
historiques. Elle peut étre élargie a des sites qui méritent d'étre particuliérement protégés. La
publicité serait limitée aux mobiliers urbains et aux chevalets, les enseignes seraient encadrées
strictement, afin de protéger I'architecture.

La deuxiéme zone correspond aux communes de moins de 10 000 habitants, hors des lieux protégés
par la zone 1. Le réglement national, exigeant pour cette catégorie d’agglomération, est suffisant,
complété par quelques mesures restrictives (enseignes numériques, enseignes scellées au sol...).

La zone 3 réglemente les zones d’activités de Bias et Villeneuve-sur-Lot. Les enseignes scellées seront
limitées au sol & 6 m?, afin que les deux communes soient cohérentes. Les dispositifs numériques
sont admis.

La zone 4 est constituée par les secteurs d’habitation de Villeneuve-sur-Lot. La publicité scellée au
sol est interdite, ainsi que les enseignes numériques.

La présentation donne lieu a plusieurs interventions sur le sujet des enseignes numériques. En effet,
il bien entendu par chacun gue les enseignes perpendiculaires sous forme d'écrans ne sont pas
souhaitées, mais le terme de « numérique » proposé dans le projet peut regrouper toutes les
technologies a leds, diodes, utilisées par les pharmacies. Une solution sera recherchée.

D’autre part, il est fait observer que les leds sans protection (capot, caisson...) peuvent étre tres
éblouissantes. Le RLP prendra en compte cette remarque.

Monsieur Lamarche {(communauté d’agglomération) informe les participants que le plan de zonage
sera mis en ligne, ainsi que le PowerPoint présenté ce jour.

En conclusion, monsieur Mars indique que l'arrét du projet est envisagé lors du conseil
communautaire d’avril. D’ici-1a, la concertation reste ouverte et chacun est invité a faire part de ses
propositions, qui seront toutes prises en considération. Lenquéte publique, a 'automne, permettra
également de recueillir les avis.

La totalité du projet ayant été étudiée et aucune autre question n'étant posée, |la réunion est close.

NB : plan de zonage et présentation PowerPoint ont été mis en ligne le lendemain de la réunion



Grand
Villeneuugis

Compte-rendu de la réunion des maires

26 janvier 2022 - Salle du conseil — Mairie de Villeneuve-sur-Lot - 17 h 00

Présents : vaoir liste jointe

Objet : présentation du projet de réglement local de publicité Intercommunal

Monsieur Mars, adjoint au maire de Villeneuve-sur-Lot et élu responsable du projet intercommunal,
accueille les participants et fait un bref rappel de la procédure :

Depuis la délibération du conseil communautaire du 11 avril 2019, un diagnostic a été réalisé et des
orientations ont été définies. Les uns et les autres ont été présentés aux maires lors de réunions du
conseil.

La réunion du jour est destinée a étudier un premier projet de réglement (texte et zonage). Il s'agit
de propositions. Les avis, remarques, suggestions de chaque ville sont attendus.

Monsieur Vlimant {Bureau d'études Cadre & Cité) présente le projet. Il est constitué de régles
générales et de prescriptions pour 4 zones différentes.

La premiére zone recouvre les sites patrimoniaux remarquables et les périmétres des monuments
historiques. La publicité serait limitée aux mobiliers urbains et aux chevalets, les enseignes seraient
encadrées strictement, afin de protéger I'architecture. Le zonage peut étre élargi, si les communes le
souhaitent, a des sites qui méritent d'étre particulierement protégés. Le cas échéant, les maires sont
donc invités a prendre contact avec monsieur Lamarche, directeur de projet.

La deuxiéeme zone correspond aux communes de moins de 10 000 habitants, pour leurs secteurs
situés hors des lieux protégés par la zone 1. Le reglement national, exigeant pour cette catégorie
d’agglomération, est suffisant. Il serait complété par quelques mesures restrictives (enseignes
numérigues, enseignes scellées au sol...).

La zone 3 réglemente les zones d’activités de Bias et Villeneuve-sur-Lot. Les enseignes scellées au sol
n‘excédent pas 6 m?, afin que les deux communes soient cohérentes.

La zone 4 est constituée par les secteurs d’habitation de Villeneuve-sur-Lot. La publicité scellée au
sol est interdite, ainsi que les enseignes numériques.

La présentation donne lieu a plusieurs interventions :

Les villes de Monbalen et Pujols demandent des précisions sur le statut des préenseignes
dérogatoires.

Réponse : les préenseignes dérogatoires, installées hors agglomération, sont réservées aux produits
du terroir, aux monuments historiques ou aux manifestations temporaires. Pour les produits du
terroir, leur surface maximum est de 1,50 m x 1 m, leur nombre limité a 2 et elie ne doivent pas étre
situées a plus de 5 km du lieu signalé.



Plusieurs villes souhaitent savoir comment traiter I'affichage temporaire, par exemple pour des
manifestations organisées par des associations.

Réponse : les associations ont a leur disposition les panneaux d’affichage libre. La commune peut
également leur permettre d'utiliser la face qui lui est réservée sur les mobiliers urbains du type
« sucette ». Enfin, la commune de Bias précise qu’elle a prévu des emplacements spécifiques (baches
sur des ronds-points) et gue ce systéme donne satisfaction.

La ville de Sainte-Livrade posséde des mobiliers urbains non-publicitaires. Elle demande s'il est
possible de confier a une société la gestion et la pose d’affiches publicitaires.

Réponse : Les opérateurs de mobiliers urbains publicitaires préférent généralement exploiter leur
propre matériel, dans le cadre d’un contrat de concession de services. Toutefois, I'idée de Sainte-
Livrade peut étre intéressante pour une société déja implantée aux alentours, qui n‘aurait pas
d’'investissement 3 faire.

La ville de Pujols s’interroge d’'une part sur la légalité et Fopportunité d’enseignes scellées au sol
actuellement situées dans le site patrimonial remarquable, et d’autre part sur la possibilité d'inscrire
en zone 3 le centre commercial {jouxtant Villeneuve-sur-Lot).

Réponse sur le premier point : dans un site patrimonial remarquable, les enseignes sont soumises a
autorisation préalable. Aucune demande n‘ayant été faite, les enseignes sont en infraction, et il
n‘existe aucun délai pour faire appliquer la réglementation. Par ailleurs, les enseignes scellées au sol
seront interdites en zone 1.

Pour la seconde question, il est possible de placer en zone 3 le centre commercial, s'il est situé en
agglomération. La ville fera connaitre prochainement son choix.

La pizzeria d’Hautefage-la-Tour a placé de nombreuses petites fleches pour se signaler. Que faire ?
Réponse : Le code de I'environnement ne prévoyant pas de surface minimum, leur petite taille ne les
dispense pas de respecter la réglementation. Aprés I'adoption du RLPI, les maires disposeront du
pouvoir de police. |l leur appartiendra d’apprécier I'équilibre entre les atteintes au cadre de vie et les
nécessités commerciales des activités locales.

La commune d’Allez-et-Cazeneuve demande des précisions sur la suite de la procédure et sur les
éventuels colits a prévoir pour I'application du RLPi.

Réponse : Pendant la période de concertation, jusqu’a l'arrét du projet, les communes, les personnes
publiques associées, le public, les professionnels, les associations sont invités 3 faire part de leurs
avis.

Le projet fera ensuite I'objet d’'une délibération de chaque conseil municipal, dans les 3 mois suivant
I'arrét. Il sera encore possible a ce stade de demander des aménagements.

Une enquéte publigue sera ensuite organisée, au terme de laquelle le conseil communautaire
approuvera le RLPi.

Aucun colt n‘est a prévoir pour appliquer le RLPi. Dans les communes ou subsistent des dispositifs
en infraction (il s'agit essentiellement de préenseignes dérogatoires), une action progressive est a
mettre place. La procédure pour régulariser les dispositifs est simple et prend peu de temps. La
commune de Bias confirme qu’elle a fait appliquer son RLP sans probléme de gestion. Monsieur
Lamarche informe les maires qu’une séance de formation sur le sujet sera organisée a I'intention des
agents communaux.

La communauté d’agglomération a regu les arrétés fixant les limites d’agglomération de toutes les
communes, a I'exception de 3, qui seront relancées.



Larrét du projet est programmé en avril. Les maires disposent des éléments pour une éventuelle
information en conseil municipal d’ici-1a.

Aucune autre question n'étant posée, la réunion est close.
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Compte-rendu de la réunion des personnes publiques associées

26 janvier 2022 - Salle du conseil — Mairie de Villeneuve-sur-Lot - 10 h 00

Présents : voir liste jointe

Objet : présentation du projet de réglement local de publicité Intercommunal

Monsieur Mars, adjoint au maire de Villeneuve-sur-Lot et élu responsable du projet intercommunal,
accueille les participants et fait un bref rappel de Ia procédure : Depuis la délibération du conseil
communautaire du 11 avril 2019, un diagnostic a été réalisé et des orientations ont été définies. Les
uns et les autres ont été présentés aux maires lors de réunions du conseil, et adressés aux personnes
publiques associées.

La réunion du jour est destinée a étudier un premier projet de réglement (texte et zonage). Il s’agit
de propositions, et les avis, remarques, suggestions de chacun sont souhaités. Un arrét du projet lors
du conseil communautaire d’avril est visé.

Monsieur Vlimant (Bureau d'études Cadre & Cité) présente le projet. ll est constitué de régles
générales et de prescriptions pour 4 zones différentes.

La premiére zone recouvre les sites patrimoniaux remarquables et les périmeétres des monuments
historiques. Elle peut étre élargie a des sites qui méritent d'étre particulierement protégés. La
publicité serait limitée aux mobiliers urbains et aux chevalets, les enseignes seraient encadrées
strictement, afin de protéger l'architecture,

La deuxiéme zone correspond aux communes de moins de 10 000 habitants, hors des lieux protégés
par la zone 1. Le reglement national, exigeant pour cette catégorie d'agglomération, est suffisant,
complété par quelques mesures restrictives (enseignes numérigues, enseignes scellées au sol...).

La zone 3 réglemente les zones d’activités de Bias et Villeneuve-sur-Lot. Les enseignes scellées seront
limitées au sol & 6 m?, afin que les deux communes soient cohérentes. Les dispositifs numériques
sont admis.

La zone 4 est constituée par les secteurs d’habitation de Villeneuve-sur-Lot. La publicité scellée au
sol est interdite, ainsi que les enseignes numériques.

La présentation donne lieu a plusieurs interventions :

Question de monsieur Mars ; Depuis |a loi « Climat », le RLPi peut limiter les dispositifs numériques
dans les vitrines. Est-il possible de les taxer ?

Réponse : C'est par dérogation au principe général que le code de I'environnement permet de
réglementer les publicités ou enseignes numériques a l'intérieur des locaux commerciaux. Cette
dérogation n’est pas reprise par le code général des collectivités territoriales qui régit la taxe locale
sur la publicité extérieure (TLPE). A priori, la taxe n'est pas applicable.

Sur ce sujet, apres discussion, I'assemblée retient I'idée d’instituer une régle de proportion entre la
surface de la vitrine et la surface de I'écran.



Remarque de la Transdev : Les abris voyageurs sont financés par la publicité, et il est important
qu’ils puissent étre maintenus.

Réponse : La publicité sur le mobilier urbain est admise dans toutes les zones, chaque commune
ayant la maitrise des implantations.

Question de la direction de la communication : Les informations municipales sont-elles concernées
parle RLPi ?

Réponse : Les panneaux qui comportent une face d’information générale et une publicité au dos
sont des mobiliers urbains publicitaires, réglementés par le réeglement national et le réglement
local. Lorsque les deux faces sont réservées a I'information de la collectivité, il s’agit de mobiliers
non-publicitaires dont I'installation est libre.

Question de la chambre de commerce et d’industrie : Que faire lorsque les enseignes d’un
commerce fermé sont toujours en place ?

Réponse : Le code de I'environnement impose |a suppression des enseignes dans les 3 mois suivant
la cessation d’une activité. Toutefois, il est quelquefois difficile de faire respecter cette régle. Le
code de l'environnement permet désormais de demander aux propriétaires de veiller a I'aspect
extérieur des locaux.

Question : Les banderoles annoncant toutes sortes de manifestations, promaotions etc. sont-elles
des « baches publicitaires » au sens du code de I'environnement ? Peut-on les réglementer ?
Réponse : Les baches publicitaires sont {es dispositifs de trés grand format apposés sur un
échafaudage pendant la durée d’un chantier ou plus durablement sur un immeuble.

Les bandercles installées a l'occasion d’'une opération commerciale (par exemple) sont des

« enseignes temporaires ». Le projet de RLPi prévoit d’en limiter la durée dans le temps, avant et
apres l'opération.

Monsieur Tiozzo (chambre des métiers) propose de limiter leur surface hors des zones
commerciales.

Question : Les dispositifs numériques existant sur le site de certains commerces sont-ils toujours
des enseignes ?

Réponse : Si les messages diffusés sur les écrans numériques ont un rapport avec l'activité qui
s’exerce sur le site, ce sont des enseignes. Si un ou plusieurs messages diffusés concernent d’autres
activités, il s'agit de publicités. Cette distinction est capitale.

Question : Le RLPi pourrait-il rappeler que I'affichage sauvage est interdit ?

Réponse : En principe, le réglement local ne répéte pas les principes du réglement national. Il le fait
lorsque cela facilite la compréhension, ce qui ne semble pas le cas. I est rappelé a cette occasion
gue chagque maire disposera de moyens importants pour faire respecter le code de
I'environnement.

Suggestion de monsieur Lestruhaut (direction départementale des territoires) : un tableau
récapitulatif des régles nationales et des régles par zone serait utile.

D’autre part, les services de l'architecte des Batiments de France étant absents, il serait opportun
de les contacter et de leur présenter le RLPi avant l'arrét du projet.

En conclusion, monsieur Mars indique que I'arrét du projet est envisagé lors du conseil
communautaire d’avril. D’ici-1a, la concertation reste ouverte et chacun est invité a faire part de ses
propositions, qui seront toutes prises en considération.

La totalité du projet ayant été étudiée et aucune autre question n’étant posée, la séance est levée.
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Liberté
Egalité
Fraternité

COMMISSION DEPARTEMENTALE DE LA NATURE,

DES PAYSAGES ET DES SITES

Formation spécialisée dite de la « Publicité »

DU 23 AOOQT 2022

La commission départementale de la nature, des paysages et des sites (CDNPS) s’est réuni dans
sa formation spécialisée dite de la « Publicité » le 23 ao0t 2022, sous la présidence de Monsieur
Florent FARGE, Secrétaire général de |la préfecture de Lot-et-Garonne, représentant le Préfet de Lot-

et-Garonne.

Colléges - Qualité

Préfet de Lot-et-Garonne ou son
représentant

Directeur départemental des
Territoires
ou son représentant

La Directrice Régionale
de I'Environnement,
de 'Aménagement et du Logement
{DREAL) ou son
représentant

Le Chef de I'Unité
Territoriale de la
Direction Régionale des
Affaires Culturelles ou
son représentant

Délégué Régional au Tourisme ou son
représentant

Désignés par'le Conseil
Départemental

Nom - prénom
| - Représentants de I'Etat

M. Florent FARGE

Secrétaire général de la préfecture
de Lot-et-Garonne,

Représentant le Préfet de Lot-et-
Garonne

M. jean-Luc LESTRUHAUT
Chef de I'Unité Etude et veille
territoriale de la

Direction Départementale
des Territoires (DDT)

Mme Sophie DE STOPPELEIRE,

Inspectrice des Sites-Référente
Paysage - DREAL Nouvelle
Agquitaine

M. David MORISSET,
Chef de ‘UDAP 47

Mme Valérie TONIN,

Présidente de I'Agence de
développement et de réservation
touristique 47

M. Paul VO VAN titulaire

Mme Annie MESSINA-
VENTADOUX suppléante

M. Ayreric DUPUY titulaire

Signature

Présent

Présent
Pouvoir de Mme DE
STOPPELEIRE

Excusée
Pouvoir 3 Monsieur
LESTRUHAUT

Présent

Excusée

Présent

Excusé



Désignés par I'amicale des maires

Conseil d'Architecture, d'Urbanisme et
de I'Environnement -
CAUE

L‘Académie des Sciences Lettres et
Arts d'Agen

Société pour I'étude, la protection
et 'aménagement de la nature en
Lot-et-Garonne -
SEPANLOG

Société MPE-Avenir

Union de la Publicité Extérieure
(UPE)

M. Philippe BOUSQUIER
suppléant

M. Jacques DUMAIS, titulaire

M. Jean-Marc GILLY, suppléant

M. Jean-Louis COUREAU titulaire

M. Alain POLO suppléant

M. Jean-Jacques MIRANDE
titulaire

Mme Nathalie HERARD
suppléante

Mme Bénédicte BOUSQUET
titulaire

M. Robert DE FLAUJAC
suppléant

M. Pierre SALANE
titulaire

Mme Nicole DUPOUY
suppléante

Mme Emilie BOUIN
titulaire

M. Olivier DUPIN
suppléant

M. Charles-Henri DOUMERC
titulaire

M. Stéphane DOTTELONDE
suppléant

Présent

Présent

Excusé

Présente

Excusée

Présent

Excusé

Présente

Excusée

Excusé

Excusé

Excusé
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M. Alain BODIN

titulaire 250
Société Clear Channel France
M. Franck CARNOY
Excusé
suppléant
. M. Thierry BERLANDA
Société INSERT Titulaire Excusé

Le maire de la commune intéressée par le projet ou le président de I'établissement public de coopération intercommunale intéressé est
invité 3 siéger 3 la séance au cours de laquelle le projet est examiné et a, sur celui-ci, voix délibérative,

Le président de ia Communauteé M. Xavier MARS

d’Agglomeération du Grand Villeneuvois . . Présent
Conseiller communautaire
ou son représentant
M., Kévin MULA
Responsable du service des Présent

Assemblées et de I'Administration
Générale de ia CAGV

M. Thierry VLIMANT Présent en visio
Cabinet Cadre et Cité.

% ok ok o o ok o o e e o o ok ok e e

Le quorum de la commission départementale de la nature, des paysages et des sites est fixé a 8
membres. 11 membres s'étant prononcés lors de la réunion du 23 ao0t 2022, la CDNPS peut
valablement émettre son avis sur les dossiers inscrits a I‘ordre du jour.

Rk hkkkikkkkkhkkhkhktkk
Le quorum étant atteint, la séance est ouverte a 14h30.
M. le Secrétaire général présente I'unique dossier prévu a |'ordre du jour :

- Projet de Réglement Local de Publicité intercommunal de la Communauté d'Agglomération du
Grand Villeneuvais.

M, le Secrétaire général invite les membres de la commission a se présenter.

DOSSIER N*1

OBJET : Projet de Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de la Communauté
d’'Agglomération du Grand Villeneuvois.

M. le Secrétaire général rappelle que les communes de Vileneuve-sur-Lot et de Bias étaient dotées
d'un Réglement Local de Publicité (RLP), dont la caducité a pris effet a compter du 14 juillet 2022. Il
remercie M. VLIMANT de sa présence depuis Lyon en visio.

M. MARS précise que le RLPi a été élaboré en consultant I'ensemble des maires et élus de la CAGV.

Au cours des travaux et échanges, M. VLIMANT a fourni un accompagnement de forte valeur
ajoutée, permettant notamment la levée des interrogations qui ont pu se présenter en matiere de
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protection environnementale. Le processus d'élaboration de ce RLPi s'est déroulé avec V'objectif de
parvenir 3 un équilibre entre protection environnementale et offre d'espaces de communication.

M. VLIMANT propose aux membres de la CDNPS une présentation rapide permettant d'exprimer les
principes régissant ce RLPi, dont Fobjectif est d'encadrer le développement de la publicité et des
enseignes dans la mesure oU ces dispositifs peuvent porter atteinte au cadre de vie, au patrimoine ou
av voisinage. Pour autant, la publicité est également un droit en tant que moyen d’expression, ainsi
qu’au titre du principe de liberté du commerce. La réglementation en matiére de publicité est
sévére, mais n'a pas vocation a tout interdire dans le respect de ces principes.

Une seule commune, Villeneuve-sur-Lot, dépasse le seuil des 10 000 habitants ouvrant le droit aux
« grands panneaux ». Ce seuil est fondamental en droit de la publicité, car les dispositifs scellés au sol
et numériques sont impossibles pour les communes de moins de 10 000 habitants et dont l'unité
urbaine est inférieure a 100 000 habitants.

La CAGV est ensuite caractérisée par sa ruralité, hors Villeneuve-sur-Lot. Dans |'esprit de la loi, la
publicité est essentiellement un phénomeéne urbain, admissible sur le bati, a l'instar des zones
commerciales, mais qui est beaucoup moins acceptable hors agglomération.

Le patrimoine naturel est important sur ce territoire avec I'existence de nombreux espaces classés,
les zones naturelles et agricoles y sont majoritaires. Le territoire de la CAGV est également riche de
nombreux monuments historiques et sites patrimoniaux remarquables. Le code de I'environnement
prescrit que la publicité soit par principe interdite en ces lieux, ou que lorsque la réglementation
accepte, cela soit fait « raisonnablement ». Le projet de RLPi de la CAGV prévoit une interdiction
stricte de la publicité dans les espaces boisés classés, les zones naturelles et agricoles : « 0 publicité ».
Les abords des monuments historiques et les sites patrimoniaux remarquables sont des lieux ovU la
publicité est quasiment interdite sauf sur le mobilier urbain ou sur chevalets pour le commerce local.
A préciser que le mobilier urbain ne peut &tre mis en place qu’avec accord préalable de la mairie et
appel d'offre.

Ce RLPi prévoit un découpage du territoire selon 4 zones, définies en fonction de ses caractéristiques
et de la nature des activités s’y exercant, au sein desquelles des dispositions spécifiques sont
applicables. Il importe également de rappeler la distinction s‘opérant entre publicité (toute
inscription, forme ou image indigquant la proximité d'un immeuble ol s‘exerce une activité
déterminée) et les enseignes (toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble gt relative
a une activité qui s’y exerce).

La zone 1 correspond aux secteurs de centre-ville ou centre-bourg protégés par les sites
patrimoniaux remarquables et par les périmétres de protection des monuments historiques. Le RLPi
n‘entre pas dans les détails en termes de typographie et de couleurs par exemple. Il prévoit des
interdictions générales concernant la modification des proportions, ies enseignes lumineuses, les
enseignes sur balcon, ainsi que l'interdiction de toute forme de publicité lumineuse. Concernant les
enseignes perpendiculaires av mur, les critéres du RLP de Villeneuve-sur-Lot sont repris. |l n'y a pas
d'imposition de nouvelles régles, l'objectif est que ce RLPi se situe dans la continuité du RLP
précédent. D'une maniére générale, les enseignes doivent étre intégrées & l'architecture. Les
enseignes sur toiture sont interdites, il en va de méme pour les enseignes scellées au sol sauf dans le
cas d‘une impossibilité sur batiment au titre de ta protection du patrimoine (régle également édictée
dans le RLPi de I'agglomération agenaise).

La zone 2 regroupe I'ensemble du territoire & dominante ruraie (bourgs hors zone 1, espace hors
secteurs agglomérés). La publicité y est admise dans la limite de 4 m? de surface. L'ensemble des
communes ont été visitées A l'occasion de I’élaboration de ce RLPi. Compte tenu de la configuration
des centres-villes des communes de I‘agglomération {peu de « murs disponibles »), il n'y a pas de
risque de prolifération des dispositifs publicitaires.



Concernant la zone 3, correspondant a certains axes routiers de Villeneuve-sur-Lot et aux Zones
d’Activités de Bias et de Villeneuve-sur-Lot, un énorme progrés a été effectué avec la mise en ceuvre
des précédents RLP, avec une nette diminution du nombre de dispositifs publicitaires sur une
période de 15 ans. Concernant les nouvelles dispositions prévues dans ce RLPi, pour ce qui concerne
Villeneuve-sur-Lot, le nombre de grands axes ouU les publicités de grand format sont admises a été
fortement réduit. Concernant les publicités murales, les critéres déterminés par le Reéglement
National de Publicité (RNP) s’y appliquent. 1l est & noter a propos des dispositifs scellés au sol que la
jurisprudence a évolué en la matiére suite notamment & une décision du Conseil d'Etat de 2019
interdisant ces dispositifs pour les communes de moins de 10 000 habitants. Cela concerne
principalement la commune de Bias. Pour ce qui est de Villeneuve-sur-Lot, ces dispositifs sont limités
3 une surface maximale de 10,5 m?2. L'objectif dans ces zones est de lutter contre I'accumulation des
dispositifs. Les publicités lumineuses sont admises dans la zone d’activité de Villeneuve-sur-Lot, mais
pas sur Bias (critére des 10 000 hab). Les enseignes sur toiture sont autorisées dans la limite de 3
meétres de hauteur.

La zone 4 regroupe les secteurs résidentiels de Villeneuve-sur-Lot. L'objectif est de veiller dans cette
zone & la quiétude des habitants. La réglementation y est donc stricte. Les panneaux publicitaires
muraux y sont limités 4 une surface de 4 m? au maximum. Il importe par ailleurs de rappeler que pour
les publicitaires, ces dispositifs sont difficiles a3 mettre en place puisqu'ils nécessitent F'accord du
propriétaire ou encore I'existence d'un mur aveugle. Les écrans numériques perpendiculaires au mur
y sont interdits et les enseignes numériques & plat sur un mur ne peuvent excéder 2 m?,

Compte tenu des enjeux présentés en introduction, le RLPi de la CAGV est-il compatible avec la
signalisation des entreprises ? Sur ce point, manifestement, le RLPi permet a tous les établissements
de se signaler. La limitation du nombre d’enseigne a par ailleurs pour effet d’accroitre la lisibilité et la
visibilité des activités signalées. En ce qui concerne la garantie de liberté d'expression, la publicité et
les pré-enseignes sont admises dans 3 zones. La zone 1 est concernée par une interdiction de la
publicité, hormis sur le mobilier urbain. Il est a noter que ce projet de RLPi prévoit une réduction de
la surface des supports publicitaires, dont un des effets est le rétablissement de I'équilibre entre la
grande distribution et les commerces locaux ou de proximité. Les grands formats sont en effet en
faveur de la grande distribution et leur réduction permet de rendre ces supports plus abordables
pour les commerces de proximité.

Enfin, en ce qui concerne la mise en ceuvre du RLPi, la formation des agents de I'ensemble des
communes est programmée pour le dernier trimestre 2022, celles-ci étant par ailleurs accompagnées
par la communauté d’agglomération.

Monsieur le Secrétaire général remercie M. VLIMANT de sa présentation et donne la parole a M.
LESTRUHAUT afin de présenter les éléments soulevés lors de I'étude du projet par les services de
I'Etat.

M. LESTRUHAUT rappelle que l'objectif de la CAGV au travers de ce projet de RLPi est de poursuivre
I'action engagée dans le cadre du PLUi, notamment par la mise en application des orientations et
objectifs en termes de qualité paysagére. Afin de poursuivre I'objectif de limitation de I'impact des
dispositifs publicitaires sur le cadre de vie, la protection du patrimoine naturel et bati, ou encore le
traitement des entrées de villes, différentes mesures sont retenues comprenant des dispositions
générales et des prescriptions spécifiques selon le zonage du territoire présentées par M. VLIMANT.
Les dispositions applicables a la totalité du territoire comprennent notamment des mesures
permettant d'assurer la qualité, la sobriété et I'entretien des dispositifs (choix des matériels,
interdiction des accessoires, entretien). Des mesures visant a lutter contre la multiplication des
dispositifs avec par exemple une seule publicité par mur aveugle ou encore la mutualisation des
enseignes scellées au sol en un seu! dispositif pour I'ensemble des activités présentes sur une méme
unité fonciére. Certains formats admissibles sont également réduits par rapport aux sevils définis
dans le code de l'environnement. Afin de répondre aux objectifs de réduction de la facture
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énergétique et de la pollution lumineuse, la plage d’extinction nocturne des dispositifs lumineux est
élargie de 22h00 a 7h00. La seconde partie des prescriptions réglementaires concernant les
dispositions applicables par types de zone a été présentée par M. VLIMANT. Monsieur MORISSET
complétera cette synthése pour ce qui concerne la protection patrimoniale.

Dans la synthese des observations intégrée au rapport de présentation en CONPS du projet de RLPi
figure la question de lintégration d'affichages publicitaires sur le mobilier urbain en entrée de
secteur aggloméré. |i apparait important de rappeler que ce type d‘usage du mobilier urbain doit
rester accessoire, sa vocation premiére étant l'information ou le service a |'usager. Il apparait
également important de rappeler dans le réglement de la zone 2 le régime restrictif des pré-
enseignes (toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un immeuble ou s’exerce une
activité déterminée) dérogatoires en secteur hors agglomération qui questionne toujours bon
nombre d’'acteurs professionnels des territoires ruraux.

Diverses observations de forme sont soulevées en ce qui concerne la définition des zones dans le
réglement et la lisibilité des cartes. La production des plans de zonage sur fond parcellaire
permettrait en effet d'éviter d’éventuels litiges d'interprétation. Les arrétés municipaux fixant les
limites d’agglomération en cohérence avec le zonage devraient également &tre annexés au dossier
de RLPi.

Enfin, une communication a destination des professionnels et acteurs économigues locaux doit étre
mise en place préalablement a l'entrée en vigueur du RLPi, notamment pour faciliter la mise en
conformité des dispositifs existants dans le respect des délais réglementaires de 2 ans pour les
publicités et de 6 ans pour les enseignes.

Monsieur le Secrétaire général remercie M. LESTRUHAUT pour la présentation de ces éléments utiles
pour ‘appropriation du réglement par les acteurs locaux. |l donne la parole 8 M, MORISSET.

M. MORISSET souhaite revenir sur un élément concernant la zone 1 de ce RLPi, concernant le
patrimoine remarquable et les monuments historiques. La législation prévoit un encadrement strict
en matiére de publicité. L'UDAP a cependant soulevé une remarque concernant l'admission par
dérogation (autorisée par le code de l'environnement) des dispositifs de type « chevalets ». Son
encadrement par le RLPi apparait insuffisant et ouvre la porte & une prolifération de ce type de
dispositifs.

M. MARS précise en réponse a cette observation que les commerces doivent pouvoir étre en mesure
de communiquer. Ces dispositifs sur chevalets sont maitrisés par le fait qu’ils ne peuvent en aucun
cas constituer une limitation a I'accés a la voie publique et aux commerces. L'objectif est bien la
maitrise de ces dispositifs. La communauté d’agglomération est caractérisée par la qualité de son
patrimoine et ses bastides. L'objectif est donc véritablement de les valoriser et d’atteindre un juste
équilibre entre les impératifs économiques et patrimoniaux.

Mme DUPQUY remarque qu'il conviendrait de fixer le nombre de chevalet a un par commerce. Le
fait de ne pas le préciser expressément dans le RLPi présente un risque de débordement dans la
mesure ol cela reste implicite.

M. MARS répond que la régulation en sera effectuée par |la police municipale, un usage abusif de ces
dispositifs pouvant étre assimilé a de I'affichage sauvage.

M. MORISSET confirme que ces dispositifs relevent plutot de la police de la voirie. L'inquiétude qui
se pose est le risque de multiplication des enseignes par l'existence d'une autorisation sans
encadrement. On pourrait ainsi assister a un doublement des dispositifs avec le cumul des dispositifs
enseigne et chevalet 4 I'entrée des bastides.



M. MULA indique que la mise en place d'un chevalet doit faire 'objet d'une demande écrite
préalable & la mairie, ce qui représente une forme de limitation. Ces dispositifs représentent
également un colt pour les entreprises. Par ailleurs, les observations de terrain démontrent
gu'actuellement, en période estivale, peu de chevalets sont recensés sur la communauté

d’agglomération.

Mme DUPOUY signale qu'il apparait dans le bilan effectué lors de I'élaboration de ce RLPi que
plusieurs dispositifs d'affichage sont illégaux. Qu’est-il prévu en ce qui concerne ces dispositifs ?

M. MARS répond qu'il est prévu de faire retirer ces dispositifs. La mise en application du RLPi
relévera du pouvoir de chaque maire de la CAGV. |l sera donc de la responsabilité de chaque maire
de faire respecter le réglement.

M. VO VAN compléte sur ce point en soulevant le fait que des mesures incitatives pourraient étre
développées afin de favoriser cette mise aux normes, et ainsi contribuer a changer les pratiques et a
augmenter la qualité et I'exigence en ce qui concerne les centres anciens.

M. _MARS ajoute que la Taxe Locale sur la Publicité Extérieure (TLPE) s'applique au moins sur
Villeneuve-sur-Lot et sur Bias. Cette taxe est assez lourde, et 'on constate une tendance a la baisse
sensible de son budget, estimée 3 8-9 % par an. Cette baisse s’explique principalement par le choix
des enseignes nationales de réduire la surface de leurs enseignes. Ce phénoméne tend a se confirmer
et s'accentuera. Par ailleurs, un gros travail a été effectué par nos prédécesseurs a l'occasion de
I’élaboration du RLP de Villeneuve-sur-Lot. On peut ainsi constater une nette réduction du nombre
de dispositifs sur le territoire.

M. VLIMANT ajoute au sujet des dispositifs illégaux que beaucoup d'échanges ont eu lieu avec les
maires lors de I'élaboration de ce RLPi. Ceux-ci attendent le transfert du pouvoir de police pour
mettre en ceuvre la suppression des affichages illégaux qui concerne principalement des pré-
enseignes hors agglomération. Ce RLPi s'inscrit donc véritablement dans la continuité du travail
effectué précédemment qui avait conduit a une réduction de 75% du nombre de panneaux
publicitaires illégaux.

Mme HERARD interroge les représentants de la CAGV sur les enseignes en toitures ou en terrasse.
Pourquoi ne pas intégrer les mesures adoptées en la matiére pour les zones 1 et 2 dans les zones 3 et
4 ? L'exemple symbolique est celui du centre commercial LECLERC. Partout dans la zone d’activité
(zone 3}, les enseignes sont en facades des établissements. Cela n‘a pas de sens actuellement de
prévoir la possibilité d’installer des enseignes sur les toitures. C'est d'ailleurs interdit en Gironde,
dans les Landes ou dans les Pyrénées-Atlantiques. En ce qui concerne le supermarché LECLERC en
particulier, s'ajoute le non-respect des régles de dimensionnement applicables aux enseignes sur
toiture. En ce qui concerne la zone 4, on peut constater dans le tableau récapitulatif qu'il est prévu
la possibilité dintégrer des enseignes scellées au sol sous la forme de totem. Villeneuve-sur-Lot est
une grosse commune en surface, caractérisée par un habitat diffus. Quel est donc le projet pour
cette zone 4 dont la surface est conséquente par rapport a celle des autres communes concernées
par le RPLi ? Les totems sont-ils des dispositifs valables en zone 4? |l est en effet indiqué dans le
rapport des services de I'Etat qu’en zone 4 les publicités scellées au sol sont interdites .

M. MARS indique que les dispositifs scellés au sol autorisés en zone 4 concernent les enseignes et
non les publicités, dans la limite de 6m2 ou sous la forme d'un totem.

M, DE FLAUIAC souligne la dangerosité que peuvent représenter certains dispositifs en termes de
sécurité routiére notamment. Ces enseignes sur toiture de 3 métres de haut en font partie. Avec les
panneaux de grandes dimensions, ces dispositifs tendent a réduire le champ visuel aux entrées de la
ville. Hl conviendrait par ailleurs, en termes d’aménagement, d’harmoniser I'encadrement physique
de ces publicités. Leur développement apparait effectivement étre assez anarchique et prendre des
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formes variées. Une telle harmonisation contribuerait a forger une unicité a I'échelle de
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I'Agglomeération. Cela pourrait par exemple prendre la forme d'un concours de facades, tels qu'ils
ont pu étre organisés en région parisienne notamment a la fin du XIX® siécle. Le développement
d’'une harmonisation contribuerait a réduire les agressions visuelles aux abords de la ville,

M. DUMALIS intervient en indiquant que les publicités peuvent effectivement revétir un caractére
agressif, notamment en raison de la succession et de l'accumulation de supports différents. La
lecture des documents et du rapport de la CAGV montre bien Fobjectif de régulation des excés
pouvant é&tre constatés sur le terrain. Certains points restent cependant quelque peu
« anarchiques ». Il en va ainsi de la zone 4 en ce qui concerne les enseignes qui doivent se conformer
aux dispositions du RNP et aux dispositions générales du RLPi. Comment cependant garantir leur
intégration sur la facade et plus largement dans les perspectives environnementales et paysagéres.
Comment traduire ces critéres subjectifs d’'une personne a l'autre ? Autre question concernant

I'interdiction des enseignes sur murs de clotures et leur autorisation comme dispositif mural.

M. DE FLAUIAC demande si les publicités peintes sur les murs des maisons individuelles sont encore
autorisées. On constate en effet quelques publicités de ce type dont I'état de dégradation n’est pas
du meilleur effet. Sur ce sujet, il apparait effectivement nécessaire de pouvoir maftriser le caractére
excessif dans f'usage de certaines couleurs ou calligraphies par exemple.

M. VO VAN souligne que la démarche ayant guidé I'élaboration de ce RLPi est louable, la collectivité
prenant a bras-le-corps cette problématique, notamment en ce qui concerne la question de I'entrée
des villes. Sur cette thématique, des voies d'amélioration sont possibles par l'instauration d'une
réglementation, mais également au moyen d‘autres dispositifs tels que le PLU et 'aménagement. Des
moyens d’agir et d’améliorer les entrées de villes peuvent étre développés en compiément, tel que
Faménagement paysager, le développement des mobilités douces, des plantations. Autant de
moyens d'intervenir indirectement sur la maitrise des abords et de |'entrée des communes. M. VO
VAN indigue qu'il partage le point de vue soulevé par Mme HERARD au sujet des enseignes permises
en toiture et terrasses en zone 3.

M. MARS précise sur la question de I'harmonisation des dispositifs que |'agglomération est dans la
volonté d’'accorder le mobilier urbain sur Fensemble de son territoire. Cette volonté répond
également 4 un argument économique puisque la pratique de commandes groupées permet de
réduire les colts. Cette question est également importante du point de vue du développement
touristique. En effet, développer une identité sur des circuits ou des secteurs remarquables est
bénéfique tant pour le tourisme que du point de vue du développement du cadre de vie.
Concernant le magasin d’enseigne LECLERC, il s'agit presque d'un batiment « historique ». La
tendance en la matiére n'est pas au développement des enseignes en toiture, qui restent
effectivement autorisées dans la limite de 3 métres de hauteur. Les enseignes en terrasse sont quant
a elles interdites.

Mme HERARD répond sur ce point en indiquant que la conception des immeubles commerciaux
obéit avant tout a des modéles économiques. En conséquence, il semble inapproprié de laisser la
possibilité d'opter pour une enseigne en toiture en zone 3 alors qu'il pourrait étre imposé a
I'occasion de ce RLPi des dispositifs d’enseigne en fagade.

M. VLIMANT répond sur ce point en rappelant que ces dispositifs sur toiture sont déja autorisés,
ainsi les établissements qui auraient voulu en installer y auraient déja procédé. Pour rappel, ces
enseignes en toiture sont interdites partout sauf en zones commerciales. Par ailleurs les enseignes en
toiture coltent en moyenne 3 fois plus cher que celles en fagade. Ces éléments paraissent de nature
a rassurer sur le fait qu’il n'y en aura pas d’avantage avec ce RLPi.

Ensuite, sur la question du caractere subjectif des contenus en matiére d'enseignes, il importe de
rappeler que celles-ci sont soumises a autorisation préalable. L'instruction des demandes comprend
une approche réglementaire, les projets d’enseignes devant respecter le RNP et le RLPi {(en termes de
nombre, dimensions et autres critéres définis) mais aussi une appréciation plus qualitative
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(intégration paysagére et urbaine). La jurisprudence confirme le grand pouvoir d’appréciation du
maire en |la matiére et les commerces se voyant refuser un projet d’enseigne prennent généralement
en compte les préconisations émises. Ainsi, en matiére de typographie par exemple, déterminer a
'avance des critéres s'avére complexe, un examen au cas par cas paraissant plus adapté. La
rédaction du RLPi est ainsi congue afin de permettre 'exercice de ce pouvoir d’appréciation.

M. MARS compléte sur la question de I'aménagement de |'entrée de ville. Un travail important est en
effet en cours a Villeneuve-sur-Lot, comprenant I'enfouissement des réseaux, un développement de
la végétalisation en lien avec un élargissement du boulevard. Des réflexions sont également en cours
concernant lavenue de Bordeaux en matiére d‘aménagement. Beaucoup reste a faire dans le
domaine, mais nombre d’actions sont initiées au cours de ce mandat.

M. DE FLAUIAC pose la question des affichages publicitaires éphéméres. Quels sont les moyens de
maitriser ce phénomeéne ? '

M. MARS précise qu'il a pu suivre le dossier de la lutte contre I'affichage sauvage en tant qu'élu. C'est
le pouvoir de police, vigilante sur ce point, qui permet d‘agir sur ce sujet. L'interdiction par le RLPi
des affichages sur les grillages et murs de clétures participe également a cet objectif.

Mme DUPOUY souligne qu’il serait intéressant de parvenir a une harmonisation des mesures prévues
pour la zone 4 et pour 'ensemble des zones résidentielles.

M. COUREAU rappelle gu’un important travail a été effectué en la matiére depuis plus de quinze ans
maintenant, dans une agglomération qui est passée de 17 a 47 communes. Le dispositif a donc été
amélioré a loccasion de Vélaboration de ce RLPi, permettant de fagonner l'entrée des villes.
L'implication des maires et adjoints sur ce dossier est saluée. Des discussions réguliéres ont
également été engagées a ce sujet avec la gendarmerie et la DSPP. En tant qu’ancien président de
I’Association des Bastides, ce travail a effectivement été initié sur I'ensemble du patrimoine. Mais il
s'agit d’'un travail lent, se construisant avec I'ensemble des acteurs de terrain. Il n'y a ainsi pas de
recours individuels ou collectifs s’étant formés afin de combattre ces dispositifs. D'oU I'importance
d’associer a ce travail 'ensemble des partenaires. En effet, a l'occasion des municipales de 2020, ce
sont 40 % des collectivités qui ont été renouvelées, et beaucoup de maires ne connaissent pas ces
dispositifs. Les échanges avec les intervenants sur le dossier, sont primordiaux. L'UDAP a ainsi pu
fagonner une boite & outjls etiest un partenaire systématiquement consulté sur ces dossiers. Un
travail a ainsi été effectué sur le centre-ville de la commune de Castelculier, tel que précédemment
sur Bias ou Villeneuve-sur-Lot. Comme rappelé précédemment, le colt de I'aménagement des
entrées de villes est considérable, intégrant des aménagements de réseaux eau ou électricité par
exemple. L'ensemble de ces mesures nécessite une cohérence d’intervention de l'ensemble des
acteurs. Il est aussi important de souligner que la collectivité mobilise des fonds considérables pour
travailler sur la thématigue de I'affichage publicitaire a destination principale du secteur privée.

Monsieyr le Secrétaire général remercie les intervenants pour leurs contributions sur ce projet de
RLPi dont la démarche conforte et améliore un travail entamé it y a plus de quinze ans maintenant.
Ce projet de RLPi est donc I'expression d'une recherche d'équilibre a trouver afin que les dispositifs
publicitaires répondent a leur fonction économique sans constituer un élément de pollution de
I'environnement immédiat. Cette réflexion ne va pas sans soulever la question des moyens de
contréle et du respect d'une démarche se voulant vertueuse, nécessitant un travail de police
conséquent et indispensable. Tout cela en permettant aux commercgants du territoire de disposer
d’enseignes identifiées. Le développement de chartes, I'intervention des Architectes des Batiments
de France sont autant de facteurs contribuant a développer I'attractivité du territoire et de valoriser
le tissu économique et touristique.

Mme_DUPOUY ajoute qu’il convient d'étre vigilant envers les dispositifs de publicités lumineux. Les
tableaux numériques d’informations municipales sont utiles, mais la prolifération d’écrans diffusant
nombres d'images aux couleurs vives représente parfois une agression, et en tous cas un gaspillage du
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point de vue environnemental. Le développement de ces dispositifs ne va pas sans poser la question
de la sécurité routiére.

Monsieur le Secrétaire général rappelle que face au développement de ces supports lumineux, la loi
« climat et résilience » du 22 ao0t 2021 a permis au RLPi de prendre des dispositions a ce sujet.

M. LESTRUHAUT confirme ces mesures en précisant que les écrans numériques sont encadrés par le
RLPi dans leur implantation, leur dimensionnement et leurs horaires de fonctionnement, avec une
plage d’extinction nocturne étendue de 20h00 a 7h00.

M. COUREAU salue et partage cette sensibilité face aux questions environnementales. |l est ainsi
prévu que soit mis a I'ordre du jour du conseil d’administration de I’Association des maires de Lot-et-
Garonne la question de l'extinction de l'ensemble des lumiéres artificielles de 23h00 ou minuit a
6h00 du matin afin que les maires puissent agir en ce domaine. Ce sujet des lumiéres artificielles
intégrera également I'ensemble des enseignes lumineuses.

M. le Secrétaire général propose a la commission de procéder au vote sur le projet de Reglement
Local de Publicité de la Communauté d’Agglomération du Grand Villeneuvois.

AVIS DE LA COMMISSION DEPARTEMENTALE DE LA NATURE, DES PAYSAGES ET DES SITES

Avis favorable 3 'unanimité des membres présents.

L'ordre du jour étant épuisé, le Président léve la séance.

Agen.le )3 SEP. 2022

Le Président,
Le Secrétaire général,

i

Florent-FARGE
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Introduction

La régiementation relative a la publicité, aux enseignes et pré-enseignes s'inscrit directement
dans un objectif de protection du cadre de vie, dans le but de concilier |a liberté d'affichage avec
la protection du cadre de vie et notamment du paysage, qu'il soit naturel ou béti, urbain, péri-
urbain ou rural.

Les prescriptions relatives aux publicitds, enseignes et préenseignes sont codifiées aux 5
ainsi qu'aux . Ces régles

visent les dispositifs en tant que support, et non le contenu des messages diffusés. Elles

s'appliquent aux dispositifs extérieurs visibles d'une voie ouverte a la circulation publique.

Ces dispositions sont issues de la
et du
entré en vigueur le 1er juillet 2012, qui ont
profondément réformé le régime en vigueur afin d'‘améliorer le cadre de vie et de lutter contre
les nuisances visuelles.

Wi ., | danL | ML LIS T " 1
face a ses effets (dite loi Climat & Résilience) prévoit, dans son
, la décentralisation de la police de la publicité & compter du 1*' janvier 2024. A partir de
cette date, les maires seront donc compétents pour assurer la police de la publicité sur leur
territoire que la commune soit ou non couverte par un réglement local de publicité (RLP).

Afin de permettre I'exercice du pouvoir de police de la publicité sur le territoire a I'échelle
intercommunale, il est également prévu un transfert automatique des pouvoirs de police de la
publicité au président de I'Etablissement public de coopération intercommunale (EPCH) A fiscalité
propre, avec une possibilité d'opposition pour les maires qui souhaiteraient conserver ces
pouvoirs, dans les conditions et selon les modalités fixées par I'articie L. 5211-8-2 du code général
des collectivités territoriales (CGCT).

Par ailleurs, " de la loi Climat & Résilience du 22 ao0t 2021 ouvre aux élus locaux la
possibilité de prévoir via leur RLP des prescriptions techniques A respecter pour les publicités
lumineuses et enseignes lumineuses situées 3 Iintérieur des vitrines ou des baies d‘un local 3
usage commercial et destinées & étre visibles d'une voie ouverte & la circulation publique. Ces
prescriptions, limitativernent énumérées par la loi, sont définies par le RLP et peuvent porter sur
les horaires d’extinction, la surface, la consommation dnergétique et la prévention des nuisances
lumineuses.
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La situation actuelle

Sur la Communauté d'Agglomération du Grand Villeneuvois seules les communes de Vilieneuve-
sur-Lot et Bias sont dotédes d’'un Raglement Local de Publicité.

Il s'agit de RLP, dit de premigre génération, car entrés en vigueur avant la publication de la loi n°
2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour 'environnement (ENE).

Cette méme loi a prévu que les réglements locaux de publicité de premidre génération
deviendraient caducs le 14 julllet 2020.

Toutefois, en application des dispositions de I'article 22 de la loi n°2019-1461 du 27 septembre
2019 relative & I'engagement dans la vie locale et & la proximité de I'action publique, lorsqu‘un
établissement public de coopération intercommunale 2 fiscalité propre, compétent en matiére
de plan local d‘urbanisme, a prescrit I‘élaboration d'un réglement local de publicité
intercommunal, la date de caducité est reportée au 14 julllet 2022 (article L.581-14-3 du code de
I'environnement),

Ainsi, d compter de cette date, les communes de Villeneuve-sur-Lot et Blas sont soumlses av
Réglement National de Publicité, jusqu’a I'entrée en vigusur du RLPi,

Les autres communes sont soumises au Raglement National de Publicité.

Par délibération en date du 11 avril 2019, la communauté d’Agglomération du Grand Villeneuvois
a prescrit [‘élaboration d‘un RLP intercommunal (RLPi) applicable sur lensemble des 19
communes membres.

Le RLPi comprend un rapport de présentation, une partie réglementaire et des annexes.

v Le rapport de présentation s'appuie sur un diagnostic, définit les orientations et objectifs
de I'établissement public de coopération intercommunale en matiére de publicité
extérieure, notamment de densité et d’harmonisation, et explique les choix retenus au
regard de ces orientations et objectifs.

v La partie réglementaire comprend les prescriptions adaptant les dispositions nationales.
Les prescriptions du RLPi peuvent étre générales ou s'appliquer aux seules zones qu'il
identifie.

v Les annexes comprennent les documents graphiques faisant apparaitre sur 'ensemble du
territoire de l'intercommunalité les zones identifiées par le RLPi et les limites des
agglomérations au sens du code de la route ; sont également joints les arrétés municipaux
fixant les dites limites an application de I'article R.411-2 du code de la route.
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Les caractéristiques du territoire

Les entités paysagéres

La Communauté d'Agglomération du Grand Villeneuvois se situe au centre-est du département
du Lot-et-Garonne, centrée sur la vallée du Lot, mordant sur les premiers contreforts molassiques
au nord, et largement étendue sur le Pays des Serres au sud.

Le Lot en constitue la colonne vertébrale, & la sinuosité caractéristique et ouvrant un large couloir
de plaine.

Le Grand Villeneuvois constitue un vaste territoire « facile & lire », ol i‘on distingue nettement
trois entités paysagdre, en cohérence avec la géographie du lieu :

TR 2 AR VIR

faruetisphnem - La vallée alluviale dv Lot scinde le plateau
calcaire d’est en ouest. La riviére, sinveuse et
moins encaissée qu'en amont, dessine des
méandres obtus ponctués par trois villes:
Villeneuve, Casseneuil et Sainte-Livrade. Sa
large plaine fertilise les terres pour
l‘arboriculture, le maraichage et facilite
I'installation des hommes,

_ = Au Sud, le Pays des Serras s'éléve d’un bloc

e jusqu'd 200 m d'altitude. Ce plateau calcaire
apparait segmenté par un réseau de combes
trés dense et ramifié. Entre grands champs et

i 1 boisements, |'habitat s’organise en isolats,
hameaux et bourgs aux points stratégiques.

- Au Nord, les Coteaux molassiques regardent la
plaine avec moins de hauteur. Le plateau, aux
formes plus arrondies, se décline en collines
verdoyantes, cultivées et boisées. L’habitat
tend & suivre les voies qui le ménent 2
Villeneuve, ou préfere se disperser sur les
reliefs.

[-*8 0o jreen 193

Les bourgs et viilages et leurs évolutions
Ce territoire communautaire est également riche en bourgs et villages d'implantations variées.

Les lieux de peuplement au sein du territoire du Villeneuvois présentent des sites d'implantation
contrastés, liés 3 un positionnement stratégique, d'un point de vue défensif, commercial, ou a
des conditions favorables (topographie, point de vue, exposition).

Direction départementale des territoires
Tél: 05 5369 33 33
1722 avenue de Colmar 47916 Agen Cedex 8



Chaque site présente une forme d‘évolution urbaine différente.

* Les villages de plaine dont V'évolution s'est faite prioritairement le long de Farmature
viaire, sous forme de nappes pavillonnaires dans la plaine et 3 'assaut des flancs de
coteaux cadrant la vallée,

* Les villages de terrasse installés sur les rebords de talus se sont développés dans une
logique linéaire et gourmande en ressources. L'effet «rideau urbain» est marqué,
entrainant une fermeture des paysages.

* Les villages de bas de pente se iovent au creux du pied de coteau et présentent des
facettes nuancées.

* Lesvlllages de haut de pente en position dominante et stratégique ; profitant d’un espace
dégagé, les bourgs sont formés généralement A partir d’un clocher trés perceptible et d'un
carrefour de voies. La silhouette de ces villages en proue sur les Serres acquiert une forte
visibilité depuis les plateaux comme depuis le bas des pentes,

* Les villages sur butte dont certains constituent des sites exemplaires de villages perchés.
Leur site est particulierement prisé par Vurbanisation: en raison de leurs nombreux
priviléges wvues, ensoleillement.. entralnant une forte pression foncidre et un
développement difficile & maftriser.

Le Villeneuvois est ainsi constitué de villages et de bourgs aux silhcuettes identifiées par leur
forme compacte ou village-rue et leur localisation perchée, en fond de vallée, 3 un carrefour.
L'existence de références paysagéres locales, haies, arbres-rois, plantations en alignement en
bord de voie enrichit cette variété.

L'évolution urbaine récente, sous forme d‘ensembles pavillonnaires, de chapelets bétis, de
linéaire ou d’habitat diffus a généré de profondes mutations des espaces bétis traditionnels,

De plus, une tendance a la profusion de publicité et de panneaux en entrées de bourgs affecte
I'image de marque des villages.

Les secteurs économiques, les grands axes de circulations et les entrdes de ville

Ce territoire comprend plusieurs sites destinds 3 accueillir des activités économiques, d'intérét
communautaire, communal ou privé,

* Des sites d'accueil d'activités économiques essentiellement concentrés le long de la RN21
et de la RDSM.

* Des sites & vocation commerciale ou artisanale /mixte
La vocation commerciale se regroupe principalement sur les sites économiques de Bias le long de
la RD 911 et sur la zone de Parasol 2 Villeneuve-sur-Lot. Les enseignes qui sont implantées sur ces
sites sont des hypermarchés ainsi que des enseignes nationales de différents secteurs,
ameublement, outillage, prét-a-porter, électroménager. Le secteur agro-alimentaire est aussi
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représenté.

Les zones d'activités qui tirent parti de I'effet vitrine des grands axes de communication générent
un étalement peu maitrisé. Les batiments jouent la surenchére architecturale pour plus de
visibilité, créant un tissu béti « arlequin » doublé d‘une surcharge publicitaire.

L'absence d'aménagement des abords (voie de desserte, zones de stationnements, aires de
manceuvre et de stockage...) contribue également a la dégradation du paysage urbain.

Ces zones spécialisées constituent une concentration d‘activités aux portes des villes, et des
espaces a caractére trés minéral qui générent des nuisances multiples embouteillages, pollution,
banalisation des paysages.

¢ Des sites disparates
Ces sites sont trés hétérogenes tant dans leur taille que dans leur potentialité d'attractivité. lis
accueillent parfois une seule activité.
Ces zones fonctionnant en autarcie ne ménagent pas de connexion avec le tissu urbain (hormis
par le biais des infrastructures routiéres) et s'intégrent difficilement au paysage environnant.

En dehors des sites spécialement dédiés a I'accueil d'activités économrques, on retrouve d'autres
tissus économiques sur le territoire intercommunal.

* Les rues commergantes des bourgs et centres anciens
Les rues commercantes sont essentiellement au sein des communes les plus peuplées de
I’agglomération, EHes regroupent des activités & vocation ‘commerciale, boulangerie,
tabac/presse, boucherie.. mais également de services, coiffeur, assurances, banques.. qui
répondent aux besoins de la population locale.

* {aRN21etdelaRD9M

Ces axes sont visés par l'article L111-6 du Code de I'urbanisme relatif au retrait de I'urbanisation
de 75 m pour les routes classées & grande circulation. Situés en dehors des espaces urbanisés, les
dispositifs publicitaires sont nécessairement en dehors de I‘agglomération. Ce retrait équivaut &
une non agglomération et donc a un espace d'interdiction de la publicité._

Pour fa déviation de la RD 911 dans sa traversée des communes de Villeneuve-sur-Lot et de Bias, la
marge de recul est de 100 metres dans |'attente de son intégration par.le décret 4 la liste des
routes a grande circulation,

* Lesentrées de ville

L'urbanisation anarchique et peu qualitative, par la succession de zones d'activités et de zones
commerciales, a grand renfort de dispositifs publicitaires, de I'axe Bias - Villeneuve-sur-Lot , 3
conduit 3 sa banalisation. La lol d'Engagement National pour I'Environnement (ENE) dite
« Grenelle 2» a réaffirmé que les schémas de cohérence territoriale (SCoT) et plans locaux
d'urbanisme (PLU) doivent particulidrement &tre attentifs & la mise en valeur des entrées de ville
ainsi qu'aux équilibres commerciaux dans la mesure oU ils mettent en jeu des. principes de
maitrise de |'étalement urbain, de limitation des déplacements motorisés et d'intégration
paysagére et urbaine.
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Le patrimoine naturel protégé, le patrimoine architectural, les sites classés et inscrits

* Leterritoire de la communauté de communes comprend 2 sites Natura 2000 désignés au
titre de la directive « Habitats », appelés aussi Sites d‘intérét Communautaire (SIC) :

- Site de Griffoul, confluence de I'Automne {FR7200798)
- Les coteaux du Boudouyssou et plateau de Lascrozes (FR7200733)

* 50 monuments historiques ont été recensés sur 14 communes du Grand Villeneuvois, dont
12 édifices classés et 38 inscrits.

+  Sur le territoire de I'agglomération villeneuvoise, 1 site classé et 11 sites inscrits ont été
recensés sur 6 communes,
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Synthase des enjeux émanant dv rapport de présentation du RLPi

Bénéficiant d'un patrimoine riche et varié, la CAGV doit préserver son identité tout en
permettant aux différentes activités de se manifester. Un juste compromis doit &tre trouvé en
cenfrontant les différents enjeux propres au contexte local :

v

du fait de sa population supérieure a 10 000 habitants, seule la ville de Villeneuve-sur-Lot
peut accueillir des dispositifs publicitaires scellés au sol ou des dispositifs numériques. Leur
insertion dans le cadre de vie doit faire l'objet d’une attention particuliére ;

Pactivité économique du territoire traduit une dynamique importante conduisant a une
concurrence d'affichage entre les différentes activités ;

la maftrise de la publicité extérieure doit contribuer & I'amélioration de la qualité
paysageére des grandes zones commerciales ;

le réseau routier dense offre de grandes opportunités pour les afficheurs et les activités
locales ;

la qualité des paysages naturels est un marqueur de qualité du territoire ;

la richesse du patrimoine architectural est & préserver et 3 protéger de la pollution visuelle
que peut générer une mauvaise organisation de la publicité extérieure.
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Le Diagnostic

Objet du diagnostic :

Le diagnostic est l'occasion de faire un recensement des différents dispositifs publicitaires
implantés sur le territoire ; ceci afin de dresser un état des lieux des dispositifs en infraction,
d'identifier les enjeux architecturaux et paysagers et les espaces nécessitant un traitement
spécifique, telles que les entrées de villes et les zones commerciales.

Le diagnostic permet également de mesurer Iimpact des différents dispositifs sur le cadre de vie
et 'environnement.

Constats :

Hors de Villeneuve-sur-Lot et Bias, la publicité est rare, moins de 20 dispositifs ont été
relevés dans les zones agglomérées des autres communes. Toutefois, 5 dispositifs sont en
infractions sur les communes Laroque-Timbaut, Sainte-Livrade et Casseneuil.

50 préenseignes scellées au sol non conforme avec la réglementation ont été recensées
sur le territoire, plus particuliétrement sur ta RD 911, entre Sainte-Livrade et Bias. I} s’agit de
préenseignes signalant des activités non éligibles aux préenseignes dérogatoires, ou dont
le format ne respecte pas la réglementation en vigueur ou qui ont été fixé sur un arbre.

Les centres des villages bénéficiant d'un centre historique de qualité, tels que Castella,
Laroque-Timbaut, Sainte-Colombe, Sainte-Livrade méritent une protection renforcée.
Presque absente aujourd’hui la publicité n'y a pas sa place et les enseignes doivent
respecter architecture et perspectives.

Quelques non-conformités relevées :

- une publicité illégale sur mur non aveugie & Casseneuil

- une facade en pierre masquée par une grande enseigne 3 Laroque-Timbaut,

Suite a I'évolution de la réglementation nationale pour les communes de moins de 10 000
habitants, quelques dispositifs publicitaires scellés au sol ne sont plus conformes 2 Bias, 7
emplacements, dont 2 numériques sont concernés.

La pression publicitaire peut encore &tre diminuée 3 Villeneuve-sur-Lot ; le RLP a permis de
diminuer la surface globale de la publicité, cependant certains espaces de nature et
quelques entrées de ville pourrait &tre préservé.

Les dispositifs numériques doivent é&tres réglementds (concerne principalement
Villeneuve-sur-Lot).

- Les enseignes numériques scellées au sol se sont considérablement développées depuis
2010, cependant leur luminosité peut 8tre source de nuisance pour le voisinage et leur
multiplicité peut rendre I'espace urbain illisible ;

- Les écrans numériques dans les vitrines des pharmacies, agences de voyages, agences
immobilieres, sont apparus ces derniéres années sans qu‘aucune réglementation

Direction départementale des territoires
Tél: 05536933 33
1722 avenue de Colmar 47916 Agen Cedex 9



n‘encadre ces dispositifs. L'article 18 de la loi du 22 ac0t 2021 permet au réglement local
de prendre des dispositions concernant ces écrans.

®= Les enseignes murales:
- encore parfois trop nombreuses, nuisent 2 la lisibilité de 'entreprise ou du commerce,
dégradent son image et par & méme celle de la ville.
- sur les batiments anciens I'enseigne doit respecter |'architecture traditionnelle.
- sur les batiments récents, les enseignes sont souvent inesthétiques ou inadaptées.

e Les ensédignes sur clétures pleines ou aveugles sont autorisées mais les conséquences
esthétigques sont rarement satisfaisantes.

® Les enseignes scellées au sol, sont parfois iliégales, trop nombreuses, totem trop grand,
trop haut.

# Les enseignes dans le centre de Villeneuve-sur-Lot, se sont progressivement harmonisées
(lettres découpées, dimensions réduites et nombre d'enseignes limitées} pour une
meilleure lisibilité des enseignes et un centre-ville enjolivé.
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Objectifs et orientations

Dans le prolongement de ses compétences en matidre d'urbanisme et d'aménagement
économique, la Communauté d’Agglomération du Grand Villeneuvois a décidé d'dtre acteur sur
son territoire dans le domaine de la réglementation de I'affichage publicitaire en se dotant d’un
réglement local de publicité intercommunal (RLPi).

Ce RLPi portera sur I'ensemble des communes membres de la Communauté d’Agglomération du
Grand Villeneuvois.

Les objectifs portés par le consell communautaire sont les sulvants ;

v

v

v

mettre en application les orientations et objectifs de qualité paysagére, définis dans le
PLUI,

limiter Iimpact des dispositifs publicitaires sur le cadre de vie, en protégeant le patrimoine
naturel et béti,

traiter les entrées de ville, pour mieux maftriser la publicité et les enseignes aux entrées de
vilte,

suivre les réflexions engagées dans le cadre du PLUi,

adopter des régles d'extinction nocturne des publicités, préenseignes et enseignes
lumineuses, adopter des dispositions plus respectueuses du cadre de vie, applicables 2 la
publicité, aux enseignes, préenseignes et mobiliers urbains,

adapter les régles nationales aux caractéristiques du territoire intercommunal et les
renforcer,

harmoniser la réglementation locale sur l'ensemble du territoire intercommunal, pour
renforcer son identité,

valoriser les parcours et sites touristiques,

tenir compte des nouveaux dispositifs d’enseignes et de publicité, liés, notamment, &
| ‘apparition des nouvelies technologies de communication,

associer les citoyens.

Les orientations retenues pour I'élaboration des futures rdgles du RLPI sont :

AU SR Y ¢

<

v
v
v

protéger le centre de toutes les communes et/ou le patrimoine d'intérét local ;

limiter ies publicités 3 un dispositif par unité foncigre ;

préserver les entrées de ville de Villeneuve-sur-Lot ;

interdire la publicité dans les quartiers résidentiels ;

restreindre les publicités numériques ;

fixer les régles pour les nouvelles formes de publicité (biches, publicités de petits formats,
écrans dans les vitrines...) ;

actualiser le plan de zonage des deux RLP existants et envisager un zonage pour les
communes 2 enjeux ;

poursuivre une politique de mise en valeur du patrimoine dans tous les centres-vilies :
enseignes en lettres découpées, dimensions et hauteur des enseignes perpendiculaires...
limiter strictement la surface des enseignes scellées au sol ;

réglementer les enseignes numériques ;

élargir la plage d‘extinction nocturne des publicités et enseignes ;
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Justifications des choix retenus

Justification des choix des régles générales :

v afin d'assurer une perception agréable des matériels supportant la publicité ou les
enseignes, ce qui participe a la qualité du cadre de vie, des régles garantissant leur qualité
ainsi que leur sobriété sont établies. (voir articles A-2, A-3 et A4);

v la multiplication des enseignes scellées au sol constitue une nuisance visuelle importante,
sature la lisibilité des activités et dégrade la qualité paysagere des zones commerciales,
des régles visant & limiter leur nombre et leur taille sur une méme unité fonciére sont
établies. (voir article A-14) ;

v afin de réduite la facture énergétique.nationale et de limiter les nuisances lumineuses
pendant la nuit, la plage d’extinction des publicités, enseignes lumineuses et dispositifs
numériques installés & lintérieur des vitrines est augmentée de 4 heures par rapport 4
celle prévue par le RNP {voir articles A-11 et A-13)

Justification des choix des 4 zones :

Zone 1: elle est constituée par les secteurs agglomérés situés en site patrimonial remarquable,
ainsi que par les périmétres protégés au titre du patrimoine (SPR, périmétres délimités aux abords
des monuments historiques, sites inscrits) sur l'ensemble du territoire de la communauté
d'agglomération.

v Afin de préserver la richesse architecturale et le caractére pittoresque de ces lieux, le RLPi
n‘introduit que 2 exceptions a I'interdiction de la publicité : la publicitd sur le mobilier
urbain (surface maxi: 2 m?) et les dispositifs de type « chevalets » {surface maxi: 0,70 m?
par face)

v Les enseignes sant strictement encadrées. Les régles sont majoritairement reprises du RLP
de Villleneuve-sur-Lot afin de pérenniser le travail de profondeur fait sur les enseignes
dans le site patrimonial remarquable.

Zone 2: elle est constituée par:

- les secteurs agglomérés des communes d'Allez-et-Cazeneuve, Cassignas, Casseneuil, Castella,
Dolmayrac, Fongrave, Hautefage-la-Tour, La Croix-Blanche, Laroque-Timbaut, Lédat, Monbalen,
Pujols, Saint Antoine de Ficalba, Sainte-Colombe-de-Villeneuve, Sainte-Livrade-sur-Lot, Saint-
Etienne-de-Fougere et Saint-Robert qui ne sont pas en zone 1.

- les secteurs agglomérés de Bias qui ne sont pas couverts ni par la zone 1, ni par la zone 3.

- les secteurs hors agglomération de toutes les communes citées ci-dessus. (exception Villeneuve-
sur-Lot)

Au final, cette zone 2 pourrait étre définie par défaut, comme le territoire communautaire non
compris en zones 1,3 et 4,
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v Cette zone, principalement rurale, regroupe les agglomérations de moins de 10 000
habitants oU le réglement national de publicité soumet publicités, enseignes et
préenseignes & des régles strictes qui sont suffisantes pour assurer la protection du cadre
de vie. Le RLPi limite les enseignes numériques, interdit les enseignes sur toiture ou
terrasse en tenant lieu et limite la surface des enseignes temporaires 3 2 m2,

Zone 3: elle est constituée par certains axes de Villeuneuve-sur-Lot et par les secteurs d'activité
en agglomération des communes de Bias et Villeneuve-sur-Lot

v Ces axes et ces zones non résidentielles présentent souvent une architecture peu
qualitative. Cependant, les dispositifs publicitaires ne doivent pas dégrader le cadre de vie
de ces lieux. Afin d'éviter une banalisation du paysage le RLPj instaure principalement des
prescriptions qualitatives (densité, taille, hauteur...)

Zone 4: elle est constitude par les parties agglomérées de la commune de Villeneuve-sur-Lot qui
ne sont comprises dans aucune autre zone,

v Afin d’harmoniser les prescriptions de la commune de Villeneuve avec celles des autres
communes de I'agglomération, [a publicité est limitée au mobilier urbain et les panneaux
publicitaires muraux ne devront pas excéder 4 m?, ainsi les publicités sceliées au sol et les
publicités numériques sont interdites.

v Dans le méme souci d'harmonisation, les régles relatives aux enseignes sont alignées sur la
zone 2.

Prescriptions réglementaires :
Le projet de réglement arr@té est joint au présent rapport, ainsi que les plans de zonages.
Le RLPi est composé de deux parties :

- La premiére concerne les dispositions générales applicables & la totalité du territoire
intercommunal ;

- La seconde concerne les dispositions applicables par types de zone, 4 au total, défini en
fonction des caractéristiques du territoire concerné etfou de la nature des activités qui s'y
exercent.
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Avis sur le projet de RLPi

Dans le prolongement de ces compétences en matiére d'urbanisme et d'aménagement
économique et & 'expérience des radglements locaux de publicité (RLP) de Villeneuve-sur-Lot et
Bias récemment devenus caduques, I'agglomération du Grand Villeneuvois souhaite maftriser et
harmoniser sur I'ensemble de son territoire les ragles de I'affichage publicitaire extérieur en se
dotant d'un réglement local de publicité intercommunal (RLPi).

Le projet de RLPi du Grand Villeneuvois s'inscrit bien dans un objectif de protection du cadre de
vie conformément aux dispositions réglementaires applicables (codes de 'environnement et du
patrimoine). Ses dispositions générales permettent de renforcer sur 'ensemble du territoire les
prescriptions d'intégration paysagére et urbaine des dispositifs d'affichage publicitaire extérieur.
Son zonage prend en compte le riche patrimoine en coeur des centres-villes et centres-bourgs et
la sensibilité des zones d’activités.

L’examen du projet de RLPi par les services de I'Etat (UDAP 47 -DREAL Nouvelle Aquitaine et DDT
47) appelle les observations et commentaires suivants :

Prise en compte dv patrimoine :

Concernant les Sites inscrits ;

Un décret n°® 2022-794 du 5 mai 2022 met fin & l'inscription de sites inscrits au titre de I'article L.
3411 du code de I'environnement, en raison de leur état de dégradation irréversibie ou de leur
couverture par une autre mesure de protection de niveau au moins équivalent, en application de
I'article L. 341-1-2 du mé&me code,

Sont concernds :

- Rives de la Lede a Casseneuvil, 10/11/1945

- Bourg de Casseneuil, 23/03/1980
- Abords du chiteau de Lamothe & Villeneuve-Sur-Lot, 02/02/1944
- La bastide de Vilieneuve-sur-Lot, 08/04/1980

La réglementation des Sites Patrimoniaux Remarquables concernant les publicités s'appliquera.

Le seul site classé du territoire (chateau et parc de Lamothe & Villeneuve-sur-Lot) oU Vinterdiction
de la publicité est absoiue (pas de dérogation possible par un RLP - art. L5814 du code de
I'environnement) pourrait figurer dans le plan de zonage méme si son classement en secteur hors
agglomération dans le RLP reprend cette interdiction.

Concernantla Zone1:

Article 1-1: En application de {'art. L581-8 du code de I‘environnement, le RLPi autorise en secteur
aggloméré protégé (secteur patrimonial remarquable ou périmétre aux abords d'un monument)
de fagon mesurée la publicité sur mobilier urbain ou chevalets. Pour ces dernlers, il serait prudent
de préciser « par le commergant de proximité devant son étal »,

En paralléle, il encadre plus strictement l'implantation des enseignes (nombre et types de
dispositif's).
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Articie 1-3: Il serait souhaitable de remplacer le mot « classé » par « protégé au titre des
monuments historiques » ainsl les monuments inscrits ne seralent pas exclus.

Publicité sur le mobllleg_' urbaln:

La publicité limitée & 2 m? de surface sur mobilier urbain d'information générale ou locale, seul
dispositif au sol réglementaire en secteur aggloméré de moins de 10 000 hab, est autorisé dans
les 3 2zones concernées du RLP.

Ce type de dispositif offre une possibilité drintégrer I'affichage publicitaire dans son
environnement urbain dans la mesure ou son utilisation reste maftrisée notamment en entrée
d'agglomération. 5"l paraft difficile d'édicter une régle de densité pour ce type de dispositifs, il
convient de rappeler que le mobilier urbain doit répondre & sa fonction premiére de service 3
F'usager tout en 4tant intégré 3 son environnement urbain, augquel cas la publicité peut y étre
admise & titre accessoire et mesuré,

Articulation avec les ragles natlonales (code de Fenvironnement) :

Les dispositions du RLPi s'appliquent en complément de la réglementation nationale (code de
Fenvironnement) dont seules queiques régles importantes sont rappelées méme si elles ne font
pas l‘objet d'adaptations au niveau du RLP.

Dans ce cadre, 1| nous paraftrait Important de rappeier dans le réglement de la zone 2, de facon
synthétique, le régime des pré-enseignes dérogatoires en secteur hors agglomération (types
d’activités pouvant Btre signalées, format, nombre, alternative par la signalisation d'information
locale) qui questionne toujours bon nomtre d'acteurs professionnels de'nos territoires ruraux.

Présentation du zonage :
Il convient de veiller & la clarté de définition des 4 zones dans le régliement et les cartes.

La zone 7 est constituée des secteurs agglomérés situds en périmétres protégds.

La zone 2 comprend les secteurs hors agglomérations de toutes les communes (y compris
Villeneuve-sur-Lot). Sa légende est claire {en distinguant secteurs aggloméré / hors aggiomération)
sur le plan de zonage giobal mais pas sur les cartes par zones.

La zone 2 est définie par défaut: secteur aggloméré hors zone1,3et4;: secteur hors
agglomération. Elle pourrait logiguement figurer en dernier dans la numérotation des zones.

De fagon générale, ies cartes produites sont peu lisibles. Une délimitation des zones 1,3 et 4 s5ur
fond de plan parcellaire sera nécessaire pour assurer la bonne mise en ceuvre du réglement et
éviter d'éventuels litiges d'interprétation.

Les arrétés municipaux fixant les fimites d'agglomédration en cohérence avec le zonage doivent
étre annexés au dossier de RLPi,
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Communication préalable 3 entréé en vigueur du nouveau RLPi :

Dans le prolongement des actions de concertation rappelée dans fa délibération arrétant Je
projet de RLPi, une communication 3 destination des professionnels et acteurs économiques
locaux devra étre mise en ceuvre en phase d'entrée en vigueur du RLPI notamment sur ia
nécessaire programmation de la mise en conformité des dispositifs existants dans e respect des
délais régiementaires (2 ans pour les publicités, 6 ans pour les enseignes).

La DDT propose un avis favorable, sous réserve de la prise en compte des dléments ci-dessus.

En application de I'article L581-14-1 du code dg I'environnement, le projet de réglement local de
publicité intercommunal est soumis 3 I'avis de la commission.

—

Le directeur départemental des territoires,
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